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Kommentierte Synopse zum Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) vom 03. Juli 2004 (BGBI. Teil I, S. 1414)
geandert durch Artikel 1 des Ersten Gesetzes zur Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb vom

22. Dezember 2008 (BGBI. Teil I, Seite 2949)

- im Wesentlichen erlidutert auf der Grundlage des Gesetzentwurfes vom 20.08.2008 (BT-Drucksache 16/10145) sowie Beschlussempfehlung und
Bericht des Rechtsausschusses vom 25.11.2008 (BT-Drucksache 16/11070) -

UWG vom 3. Juli 2004 (a. F.)

UWG vom 3. Juli 2004 (n. F.)

(gedndert durch Art. 1 Gesetz v. 22. 12.2008
BGBL. I S. 2949; durch Art. 8 Gesetz v.
29.07.2009 BGBI. I S. 2355; durch Art. 2 Gesetz
v. 29.07.2009 BGBI. I S. 2413)

Kommentierung

Kapitel 1
Allgemeine Bestimmungen

§ 1 Zweck des Gesetzes

§ 1 Zweck des Gesetzes

Dieses Gesetz dient dem Schutz der Mitbewerber, der
Verbraucherinnen und der Verbraucher sowie der
sonstigen Marktteilnehmer vor unlauterem
Wettbewerb. Es schiitzt zugleich das Interesse der
Allgemeinheit an einem unverfalschten Wettbewerb.

'Dieses Gesetz dient dem Schutz der Mitbewerber, der
Verbraucherinnen und Verbraucher sowie der sonstigen
Marktteilnehmer vor unlauteren geschiftlichen
Handlungen. “Es schiitzt zugleich das Interesse der
Allgemeinheit an einem unverfalschten Wettbewerb.

Zweckbestimmung der Richtlinie ist es gemal Art. 1, die
wirtschaftlichen Interessen der Verbraucher vor der
Beeintrichtigung durch unlautere Geschéftspraktiken zu
schiitzen. Eine entsprechende richtlinienkonforme
Zweckbestimmung enthilt auch der bereits im Rahmen
der UWG-Reform 2004 neu aufgenommene § 1 UWG',
so dass hinsichtlich der Schutzzweckbestimmung kein
Umsetzungsbedarf bestand. Umsetzungsbedingt
erforderlich wurde jedoch eine terminologische
Anpassung in § 1 Abs. 1: Der Begriff des ,,unlauteren
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Wettbewerb* wird durch ,,unlautere geschiiftliche
Handlungen* ersetzt® (vgl. hierzu auch nachfolgend die
Definitionin § 2 Abs. 1 Nr. 1).

§ 2 Definitionen

§ 2 Definitionen

(1) Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet

1. ,,Wettbewerbshandlung® jede Handlung einer Person
mit dem Ziel, zugunsten des eigenen oder eines
fremden Unternehmens den Absatz oder den Bezug von
Waren oder die Erbringung oder den Bezug von
Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen,
Rechte und Verpflichtungen zu fordern;

2. ,.Marktteilnehmer* neben Mitbewerbern und
Verbrauchern alle Personen, die als Anbieter oder
Nachfrager von Waren oder Dienstleistungen tétig sind,

3. ,,Mitbewerber jeder Unternehmer, der mit einem
oder mehreren Unternehmern als Anbieter oder
Nachfrager von Waren oder Dienstleistungen in einem
konkreten Wettbewerb steht;

4. ,Nachricht “ jede Information, die zwischen einer
endlichen Zahl von Beteiligten iiber einen 6ffentlich

(1) Im Sinne dieses Gesetzes bedeutet

1. ,,geschiiftliche Handlung® jedes Verhalten einer
Person zugunsten des eigenen oder eines fremden
Unternehmens vor, bei oder nach einem
Geschiftsabschluss, das mit der Forderung des
Absatzes oder des Bezugs von Waren oder
Dienstleistungen oder mit dem Abschluss oder der
Durchfiihrung eines Vertrags iiber Waren oder
Dienstleistungen objektiv zusammenhéingt; als
Waren gelten auch Grundstiicke, als Dienstleistungen
auch Rechte und Verpflichtungen;

2. "Marktteilnehmer" neben Mitbewerbern und
Verbrauchern alle Personen, die als Anbieter oder
Nachfrager von Waren oder Dienstleistungen tétig sind,

3. "Mitbewerber" jeder Unternehmer, der mit einem oder
mehreren Unternehmern als Anbieter oder Nachfrager
von Waren oder Dienstleistungen in einem konkreten
Wettbewerbsverhiltnis steht;

4. "Nachricht" jede Information, die zwischen einer
endlichen Zahl von Beteiligten iiber einen 6ffentlich

§ 2 Abs. 1 Nr. 1: In Anlehnung an Art. 2 d) der Richtlinie
erfolgt die Definition des neuen zentralen Begriffs der
.geschiftlichen Handlung®, der den Begriff der
»Wettbewerbshandlung® ersetzt. Durch die Verwendung
des Oberbegriffs ,,Verhalten* bringt die Definition zum
Ausdruck, dass als geschiftliche Handlung nicht nur ein
positives Tun, sondern auch ein Unterlassen in Betracht
kommt. - Das urspriinglich fiir die Wettbewerbshandlung
mafgebliche subjektive Merkmal der
»Wettbewerbsforderungsabsicht® ist entfallen und
wurde in Einklang mit Art. 2 d) der Richtlinie durch das
Merkmal eines objektiven Zusammenhangs mit der
Absatz- bzw. Bezugsforderung ersetzt. Das heif3t, das
Erfordernis eines finalen
Zurechnungszusammenhangs zwischen Handlung und
Absatz- bzw. Bezugsforderung besteht nicht mehr.’
Ferner stellt die Definition in Umsetzung von Art. 3 Abs.
1 der Richtlinie klar, dass geschiftliche Handlungen ,,vor,
bei oder nach einem Geschiiftsabschluss“ in den
Anwendungsbereich des Gesetzes fallen. Dies ist zugleich
der Grund dafiir, dass die Definition nicht nur den
Abschluss, sondern auch die ,,Durchfiihrung eines
Vertrages™ erwihnt. Die bisherige Rechtsprechung,
wonach eine Wettbewerbshandlung im Regelfall mit dem
Vertragsabschluss beendet ist und nur ausnahmsweise
auch Handlungen nach Vertragsabschluss erfasst, ist mit
Blick auf die neue Begrifflichkeit der geschiftlichen
Handlung damit tiberholt.*

§ 2 Abs. 1 Nr. 2 bis 4: Bleiben unveréndert; wegen der
Aufnahme weiterer Definitionen wurde lediglich der
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zuginglichen elektronischen Kommunikationsdienst
ausgetauscht oder weitergeleitet wird; dies schlief3t
nicht Informationen ein, die als Teil eines
Rundfunkdienstes iiber ein elektronisches
Kommunikationsnetz an die Offentlichkeit
weitergeleitet werden, soweit die Informationen nicht
mit dem identifizierbaren Teilnehmer oder Nutzer, der
sie erhilt, in Verbindung gebracht werden kénnen.

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

zuginglichen elektronischen Kommunikationsdienst
ausgetauscht oder weitergeleitet wird; dies schlie3t nicht
Informationen ein, die als Teil eines Rundfunkdienstes
iiber ein elektronisches Kommunikationsnetz an die
Offentlichkeit weitergeleitet werden, soweit die
Informationen nicht mit dem identifizierbaren
Teilnehmer oder Nutzer, der sie erhélt, in Verbindung
gebracht werden konnen;

5. ,Verhaltenskodex“ Vereinbarungen oder
Vorschriften iiber das Verhalten von Unternehmern,
zu welchem diese sich in Bezug auf Wirtschaftszweige
oder einzelne geschiftliche Handlungen verpflichtet
haben, ohne dass sich solche Verpflichtungen aus
Gesetzes- oder Verwaltungsvorschriften ergeben;

6. ,,Unternehmer* jede natiirliche oder juristische
Person, die geschiiftliche Handlungen im Rahmen
ihrer gewerblichen, handwerklichen oder beruflichen
Tétigkeit vornimmt, und jede Person, die im Namen
oder Auftrag einer solchen Person handelt;

7. ,.fachliche Sorgfalt“ der Standard an
Fachkenntnissen und Sorgfalt, von dem billigerweise
angenommen werden kann, dass ein Unternehmer

Punkt am Ende von § 2 Abs. 1 Nr. 4 a.E. durch ein
Semikolon ersetzt.

§ 2 Abs. 1 Nr. 5: Die neu aufgenommene Definition des
»Verhaltenskodex‘ erfolgt in Anlehnung an Art. 2 f) der
Richtlinie und findet Verwendung in § 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 6
(Trrefiihrung tiber die Einhaltung). Nach der Richtlinie ist
es zweckmaBig, die Moglichkeit von Verhaltenskodizes
vorzusehen, die es den Gewebetreibenden ermdglichen,
die Grundsitze der Richtlinie in spezifischen
Wirtschaftsbranchen wirksam anzuwenden, etwa durch
die Konkretisierung der ,,Anforderungen an die berufliche
Sorgfalt*.’

§ 2 Abs. 1 Nr. 6: Die gleichfalls neu aufgenommene
Definition des ,,Unternehmer* iibernimmt der Sache
nach die Definition des ,,Gewerbetreibenden gemaf
Art. 2 b) der Richtlinie. Der Begriff ,,Gewerbetreibender*
wird jedoch — weil nicht hinreichend exakt — nicht
ibernommen, da die Definition der Richtlinie nicht nur
gewerbliche, sondern auch handwerkliche und berufliche
Tétigkeiten umfasst. Der bereits bislang im UWG
verwendete Begriff des ,,Unternehmer* konnte allerdings
nicht mehr, wie bisher, durch Verweisung auf § 14 BGB
bestimmt werden (§ 2 Abs. 2 a.F.), sondern war in
Anlehnung an die Richtlinie zu definieren, da diese —
anders als § 14 BGB — auch unselbstindige berufliche
Tétigkeiten und Personen erfasst, die im Namen oder
Auftrag des Gewerbetreibenden handeln.®

§ 2 Abs. 1 Nr. 7: Die Definition der ,,fachlichen
Sorgfalt“ erfolgt in Umsetzung der Definition der
,.beruflichen Sorgfalt” gemil Art. 2 h) der Richtlinie.
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ihn in seinem Titigkeitsbereich gegeniiber
Verbrauchern nach Treu und Glauben unter
Beriicksichtigung der Marktgepflogenheiten einhiilt.

Hierbei wurde der von der Richtlinie verwendete Begriff
der ,,beruflichen Sorgfalt* durch den Begriff der
,fachlichen Sorgfalt ersetzt, um deutlich zu machen, dass
die Sorgfaltspflichten der Richtlinie nicht nur natiirliche
Personen, sondern auch juristische Personen treffen, die
nach deutschem Recht — anders als natiirliche Personen -
als solche keinen Beruf ausiiben kénnen.” Die Definition
der ,,fachlichen Sorgfalt* wurde erforderlich, weil diese
nach der Richtlinie eine der beiden Voraussetzungen
bildet, nach denen sich die Unlauterkeit von
geschiftlichen Handlungen bestimmt (Art. 5 Abs. 2 a); § 3
Abs.2S.1nF)?

(2) Fiir den Verbraucherbegriff und den
Unternehmerbegriff gelten die §§ 13 und 14 des
Biirgerlichen Gesetzbuches entsprechend.

(2) Fiir den Verbraucherbegriff gilt § 13 des
Biirgerlichen Gesetzbuchs entsprechend.

§ 2 Abs. 2: Die bisherige Verweisung auf den
Unternehmerbegriff des BGB ist mit Blick auf die neu
aufgenommene Definition des ,,Unternehmer® in § 2 Abs.
1 Nr. 6 (s.0.) entfallen.

§ 3 Verbot unlauteren Wettbewerbs

§ 3 Verbot unlauterer geschiftlicher
Handlungen

Die Uberschrift wurde an die Einfithrung des Begriffs
der geschéftlichen Handlung i.S.v. § 2 Abs. 1 Nr. 1
angepasst.’

Unlautere Wettbewerbshandlungen, die geeignet sind,
den Wettbewerb zum Nachteil der Mitbewerber, der
Verbraucher oder der sonstigen Marktteilnehmer nicht
nur unerheblich zu beeintrichtigen, sind unzuléssig.

(1) Unlautere geschéftliche Handlungen sind
unzuliissig, wenn sie geeignet sind, die Interessen von
Mitbewerbern, Verbrauchern oder sonstigen
Marktteilnehmern spiirbar zu beeintrichtigen.

Grundlegende Neufassung von § 3: An die Stelle der

bisherigen Generalklausel mit einem einheitlichen
Verbotstatbestand sind nunmehr drei Verbotstatbestédnde
getreten: § 3 Abs. 1 (allgemeine Generalklausel), § 3 Abs.
2 S. 1 (Verbrauchergeneralklausel) und § 3 Abs. 3 i.V.m.
dem Anhang (schwarze Liste)."

§ 3 Abs. 1: Enthilt die Neufassung der fritheren
lauterkeitsrechtlichen Generalklausel, in der jetzt nicht
mehr auf ,, Wettbewerbshandlungen®, sondern auf
geschiftliche Handlungen* abgestellt wird (s.o. § 2
Abs. 1 Nr. 1). MaBgeblich ist zudem statt des bisherigen
Merkmals der ,,Beeintrichtigung des Wettbewerbs zum
Nachteil von Marktteilnehmern“ das Merkmal der
Beeintrichtigung ihrer ,,Interessen® (zur
MalBgeblichkeit der Interessen vgl. auch §§ 1 S.2, 4 Nr.
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11, 8 Abs. 3 Nr. 2 u. Nr. 3). Was die erst im Zuge der
UWG-Reform 2004 eingefiihrte Erheblichkeitsschwelle
angeht, die auf den Ausschluss der Verfolgung von
Bagatellfillen abzielt,'" wurde das Merkmal der ,,nicht
nur unerheblichen Beeintrachtigung in Einklang mit der
Definition der ,,wesentlichen Beeinflussung des
wirtschaftlichen Verhaltens des Verbrauchers* in Art.
2 e) der Richtlinie durch das Merkmal der Spiirbarkeit
(sptirbare Beeintriachtigung) ersetzt. Dass mit dieser
Anderung des Wortlauts der Erheblichkeitsschwelle auch
eine inhaltliche Abweichung verbunden sein konnte,
schlieBt die gesetzliche Begriindung zwar nicht aus,'? dies
erscheint jedoch unwahrscheinlich."

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(2) 'Geschiftliche Handlungen gegeniiber
Verbrauchern sind jedenfalls dann unzulissig, wenn
sie nicht der fiir den Unternehmer geltenden
fachlichen Sorgfalt entsprechen und dazu geeignet
sind, die Fiahigkeit des Verbrauchers, sich auf Grund
von Informationen zu entscheiden, spiirbar zu
beeintrichtigen und ihn damit zu einer
geschiiftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er
andernfalls nicht getroffen hiitte. Dabei ist auf den
durchschnittlichen Verbraucher oder, wenn sich die
geschiiftliche Handlung an eine bestimmte Gruppe
von Verbrauchern wendet, auf ein durchschnittliches
Mitglied dieser Gruppe abzustellen. *Auf die Sicht
eines durchschnittlichen Mitglieds einer auf Grund
von geistigen oder korperlichen Gebrechen, Alter
oder Leichtgliubigkeit besonders schutzbediirftigen
und eindeutig identifizierbaren Gruppe von
Verbrauchern ist abzustellen, wenn fiir den
Unternehmer vorhersehbar ist, dass seine
geschiiftliche Handlung nur diese Gruppe betrifft.

Die in § 3 Abs. 2 neu eingefiigte sog.
Verbrauchergeneralklausel erfasst Fille, in denen eine
geschiftliche Handlung gegeniiber Verbrauchern vorliegt.
§ 3 Abs. 2 S. 1: Mit der Regelung wird Art. 5 Abs. 2 a)
und b) der Richtlinie umgesetzt, wonach eine
geschéftliche Handlung unlauter ist, wenn sie den
Erfordernissen der beruflichen Sorgfalt widerspricht
und das wirtschaftliche Verhalten des
Durchschnittsverbrauchers wesentlich beeinflusst oder
dazu geeignet ist, es wesentlich zu beeinflussen. Hierbei
berticksichtigt die Regelung zugleich die Definition der
,wesentlichen Beeinflussung des wirtschaftlichen
Verhaltens des Verbrauchers®™ gem. Art. 2 ¢) der
Richtlinie, nach der die Fahigkeit des Verbrauchers eine
informierte Entscheidung zu treffen, beeintrachtigt ist,
wenn er zu einer geschéftlichen Entscheidung veranlasst
wird, die er andernfalls nicht getroffen hitte.

§ 3 Abs. 2 S. 2: Die Regelung setzt Art. 5 b) der
Richtlinie insoweit um, als dort bestimmt ist, dass auf das
wirtschaftliche Verhalten des Durchschnitts-
verbrauchers abzustellen ist, den die fragliche
Geschiéftspraxis erreicht oder an den sie sich richtet oder
des durchschnittlichen Mitglieds einer Gruppe von
Verbrauchern, wenn sich eine Geschiftspraxis an eine
bestimmte Gruppe von Verbrauchern richtet. — In
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Ubereinstimmung mit der vom EuGH entwickelten - und
vom BGH in sténdiger Rechtsprechung verwendeten -
Verbraucherleitbild nimmt die Richtlinie den
Durchschnittsverbraucher zum Mal3stab, der angemessen
gut unterrichtet und angemessen aufmerksam und kritisch
ist' (Leitbild des informierten, verstindigen und
angemessen aufmerksamen Durchschnittsverbrauchers).'
§ 3 Abs. 2 S. 3: Die Regelung stellt in Umsetzung von
Art. 5 Abs. 3 der Richtlinie klar, dass bei vorhersehbarer
Beeinflussung einer Gruppe besonders
schutzbediirftiger Verbraucher auf ein
Durchschnittsmitglied dieser Gruppe abzustellen ist.'® -
Der Gesetzgeber geht davon aus, dass mit der
umsetzungsbedingten Neufassung der Generalklausel in §
3 Abs. 1, erginzt durch die neuen Regelungen in § 3 Abs.
2, keine wesentlichen Anderungen gegeniiber der
bisherigen Rechtslage nach Ma3gabe der UWG 2004
verbunden sein dirften, da diese sowohl hinsichtlich der
Beriicksichtigung der beruflichen Sorgfaltspflichten als
auch der Mafigeblichkeit des Durchschnittsverbrauchers
den Vorgaben der Richtlinie bereits entsprochen habe.'”

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(3) Die im Anhang dieses Gesetzes aufgefiihrten
geschéftlichen Handlungen gegeniiber Verbrauchern
sind stets unzulissig.

§ 3 Abs. 3: Durch die Regelung erfolgt eine Umsetzung
von Art. 5 Abs. 5 der Richtlinie, der auf den Anhang I
der Richtlinie verweist, der eine Liste jener
Geschiftspraktiken (geschiftlichen Handlungen) enthilt,
,,die unter allen Umstédnden als unlauter anzusehen sind.*
Da das UWG bislang keinen vergleichbaren
Verbotskatalog enthielt, wurde das Gesetz durch einen
entsprechenden Anhang ergiinzt (sog. schwarze Liste).'*
Es handelt sich um eine Liste von Tatbestidnden, die ohne
Riicksicht auf die nach der lauterkeitsrechtlichen
Generalklausel (§ 3 Abs. 1) sonst mal3gebliche
Erheblichkeitsschwelle gegeniiber Verbrauchern stets
unzulissig sind (Verbote ohne Wertungsvorbehalt).
Bei der Regelung handelt es sich um eine Ausnahme von
dem sonst geltenden Grundsatz der der einheitlichen
Anwendung des Gesetzes auf Mitbewerber, Verbraucher
und sonstige Marktteilnehmer. Der Gesetzgeber hielt die
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Ausnahme fiir gerechtfertigt, weil die auf die Richtlinie
zuriickgehende Regelung aus Griinden des
Verbraucherschutzes besonders streng ausgefallen sei und
es nicht gerechtfertigt sei, den kaufménnischen Verkehr
mit derart strengen Regeln zu belasten.'” (Zu den
Verbotstatbestinden im Einzelnen s.u. die
Kommentierung des Anhang zu § 3 Abs. 3).

§ 4 Beispiele unlauteren Wettbewerbs

§ 4 Beispiele unlauterer geschéftlicher
Handlungen

Die Uberschrift wurde an die Einfiihrung des Begriffs
der geschiftlichen Handlung i.S.v. § 2 Abs. 1 Nr. 1
angepasst.”’

Unlauter im Sinne von § 3 handelt insbesondere, wer

1. Wettbewerbshandlungen vornimmt, die geeignet
sind, die Entscheidungsfreiheit der Verbraucher oder
sonstiger Marktteilnehmer durch Ausiibung von Druck,
in menschenverachtender Weise oder durch sonstigen
unangemessenen unsachlichen Einfluss zu
beeintrachtigen;

Unlauter handelt insbesondere, wer

1. geschiftliche Handlungen vornimmt, die geeignet
sind, die Entscheidungsfreiheit der Verbraucher oder
sonstiger Marktteilnehmer durch Ausiibung von Druck,
in menschenverachtender Weise oder durch sonstigen
unangemessenen unsachlichen Einfluss zu
beeintriachtigen;

§ 4: Der Beispielkatalog des § 4 blieb — abgesehen von
geringfiigigen begrifflichen Anpassungen — im
Wesentlichen unverindert! — Allerdings wurde die
bisherige Angabe ,,im Sinne von § 3“— ebenso wie in den
weiteren Beispieltatbestéinden (§§ 5 Abs. 1, 6 Abs. 2) —
gestrichen, weil sie — so die wenig iiberzeugende
Begriindung des Gesetzgebers — den unzutreffenden
Eindruck erwecke, § 3 ,,definiere den Begriff der
Unlauterkeit.“*! Wihrend § 7 nach der neuen
Gesetzessystematik als eigensténdiger Tatbestand
ausgestaltet ist (s.u. Kommentierung zu § 7), bleibt der
Charakter der §§ 4 bis 6 als Katalog von
Beispieltatbestiinden zum Merkmal der Unlauterkeit im
Sinne der Generalklausel des § 3 hiervon jedoch
unberiihrt, auch wenn sich diese Regelungssystematik
infolge der Streichung des erst im Rahmen der UWG
Reform 2004 eingefiihrten hilfreichen Verweises
zukiinftig nun schwerer erschlief3t.

§ 4 Nr. 1: Anpassung an den neu eingefiihrten Begriff der
geschiftlichen Handlung (vgl. § 2 Abs. 1 Nr. 1).




http://www.jurpc.de - Internet-Zeitschrift fuer Rechtsinformatik und Informationsrecht (Download am: 19.05.2024)

2. Wettbewerbshandlungen vornimmt, die geeignet
sind, die geschiftliche Unerfahrenheit insbesondere von
Kindern oder Jugendlichen, die Leichtgldubigkeit, die
Angst oder die Zwangslage von Verbrauchern
auszunutzen;

3. den Werbecharakter von Wettbewerbshandlungen
verschleiert;

4. bei Verkaufsforderungsmafnahmen wie
Preisnachlédssen, Zugaben oder Geschenken die
Bedingungen fiir ihre Inanspruchnahme nicht klar und
eindeutig angibt;

5. bei Preisausschreiben oder Gewinnspielen mit
Werbecharakter die Teilnahmebedingungen nicht klar
und eindeutig angibt;

6. die Teilnahme von Verbrauchern an einem
Preisausschreiben oder Gewinnspiel von dem Erwerb
einer Ware oder der Inanspruchnahme einer
Dienstleistung abhéngig macht, es sei denn, das
Preisausschreiben oder Gewinnspiel ist naturgemaf3 mit
der Ware oder der Dienstleistung verbunden;

7. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen,
Tatigkeiten oder personlichen oder geschéftlichen
Verhiltnisse eines Mitbewerbers herabsetzt oder
verunglimpft;

2. geschiftliche Handlungen vornimmt, die geeignet
sind, geistige oder korperliche Gebrechen, das Alter,
die geschiftliche Unerfahrenheit, die Leichtglaubigkeit,
die Angst oder die Zwangslage von Verbrauchern
auszunutzen;

3. den Werbecharakter von geschiftlichen Handlungen
verschleiert;

4. bei VerkaufsforderungsmaBinahmen wie
Preisnachléssen, Zugaben oder Geschenken die
Bedingungen fiir ihre Inanspruchnahme nicht klar und
eindeutig angibt;

5. bei Preisausschreiben oder Gewinnspielen mit
Werbecharakter die Teilnahmebedingungen nicht klar
und eindeutig angibt;

6. die Teilnahme von Verbrauchern an einem
Preisausschreiben oder Gewinnspiel von dem Erwerb
einer Ware oder der Inanspruchnahme einer
Dienstleistung abhéngig macht, es sei denn, das
Preisausschreiben oder Gewinnspiel ist naturgemaf3 mit
der Ware oder der Dienstleistung verbunden;

7. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen,
Tatigkeiten oder personlichen oder geschéftlichen
Verhiltnisse eines Mitbewerbers herabsetzt oder
verunglimpft;

§ 4 Nr. 2: Anpassung an den neu eingefiihrten Begriff der
geschiftlichen Handlung (vgl. § 2 Abs. 1 Nr. 1). — Ferner
wird der Tatbestand des § 4 Nr. 2 in Anlehnung an Art. 5
Abs. 3 der Richtlinie durch die Begriffe ,,geistige oder
korperliche Gebrechen, das Alter* erginzt. Die
gleichfalls vorgenommene Streichung der Worter
,insbesondere von Kindern und Jugendlichen* hat — so
der Gesetzgeber — keine inhaltliche Anderung zur Folge.
Sie sei erforderlich gewesen, um zu verhindern, dass dem
jetzt in Nr. 28 des Anhanges zu § 3 Abs. 3 verwendeten
Begriff des Kindes, der dort gemeinschaftsrechtlicher
Natur sei, wegen Verwendung an zwei Stellen des
Gesetzes eine unterschiedliche Bedeutung beigemessen
wird.?

§ 4 Nr. 3: Anpassung an den neu eingefiihrten Begriff der
geschiftlichen Handlung (vgl. § 2 Abs. 1 Nr. 1).

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.
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8. iiber die Waren, Dienstleistungen oder das
Unternehmen eines Mitbewerbers oder liber den
Unternehmer oder ein Mitglied der
Unternehmensleitung Tatsachen behauptet oder
verbreitet, die geeignet sind, den Betrieb des
Unternehmens oder den Kredit des Unternehmers zu
schédigen, sofern die Tatsachen nicht erweislich wahr
sind; handelt es sich um vertrauliche Mitteilungen und
hat der Mitteilende oder der Empfénger der Mitteilung
an ihr ein berechtigtes Interesse, so ist die Handlung
nur dann unlauter, wenn die Tatsachen der Wahrheit
zuwider behauptet oder verbreitet wurden;

9. Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine
Nachahmung der Waren oder Dienstleistungen eines
Mitbewerbers sind, wenn er

a) eine vermeidbare Tduschung der Abnehmer tiber
die betriebliche Herkunft herbeifiihrt,

b) die Wertschitzung der nachgeahmten Ware oder
Dienstleistung unangemessen ausnutzt oder
beeintrachtigt oder

c) die fiir die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse
oder Unterlagen unredlich erlangt hat;

10. Mitbewerber gezielt behindert;
11. einer gesetzlichen Vorschrift zuwiderhandelt, die

auch dazu bestimmt ist, im Interesse der
Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln.

8. iber die Waren, Dienstleistungen oder das
Unternehmen eines Mitbewerbers oder iiber den
Unternehmer oder ein Mitglied der Unternehmensleitung
Tatsachen behauptet oder verbreitet, die geeignet sind,
den Betrieb des Unternehmens oder den Kredit des
Unternehmers zu schidigen, sofern die Tatsachen nicht
erweislich wahr sind; handelt es sich um vertrauliche
Mitteilungen und hat der Mitteilende oder der
Empfinger der Mitteilung an ihr ein berechtigtes
Interesse, so ist die Handlung nur dann unlauter, wenn
die Tatsachen der Wahrheit zuwider behauptet oder
verbreitet wurden;

9. Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine
Nachahmung der Waren oder Dienstleistungen eines
Mitbewerbers sind, wenn er

a)eine vermeidbare Tauschung der Abnehmer iiber die
betriebliche Herkunft herbeiftihrt,

b)die Wertschétzung der nachgeahmten Ware oder
Dienstleistung unangemessen ausnutzt oder
beeintrachtigt oder

c)die fiir die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse
oder Unterlagen unredlich erlangt hat;

10. Mitbewerber gezielt behindert;
11.einer gesetzlichen Vorschrift zuwiderhandelt, die

auch dazu bestimmt ist, im Interesse der
Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln.

§ 5 Irrefiihrende Werbung

§ 5 Irrefiihrende geschiiftliche Handlungen

Mit der Anpassung der Uberschrift an die Einfiihrung
des Begriffs der geschiftlichen Handlung i.S.v. § 2
Abs. 1 Nr. 1 ist eine Erweiterung gegeniiber § 5 UWG
a.F. verbunden, weil die Vorschrift jetzt auch
geschiftliche Handlungen erfasst, bei denen es sich nicht
um Werbung handelt (z.B. irrefiihrende Angaben iiber
das Bestehen oder die Hohe einer Forderung).
Hervorzuheben ist, dass das Gesetz entsprechend der
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Richtlinie zwischen der in § 5 geregelten Irrefiihrung
durch aktives Tun und der in § 5a nun detailliert
geregelten Irrefiihrung durch Unterlassen
unterscheidet! Das heif3t die bisherige Regelung zur
Irrefiithrung wurde in zwei Tatbestinde aufgeteilt.>*

(1) Unlauter im Sinne von § 3 handelt, wer irrefiihrend
wirbt.

(1) 'Unlauter handelt, wer eine irrefiihrende
geschiiftliche Handlung vornimmt. *Eine
geschiftliche Handlung ist irrefiihrend, wenn sie
unwahre Angaben enthilt oder sonstige zur
Téauschung geeignete Angaben iiber folgende
Umstiinde enthiilt:

§ 5 Abs. 1 und 2: Die Neufassung dient der Umsetzung
von Art. 6 der Richtlinie, wobei das Gesetz abweichend
von § 5 UWG a.F. nicht mehr an den Begriff der
Werbung, sondern den der geschéftlichen Handlung
ankniipft. Hierdurch wird die Reichweite der
Irrefiihrungstatbestinde an den erweiterten
Anwendungsbereich der Richtlinie angepasst (s. bereits o.
Anm. zur neuen Uberschrift).”

§ 5 Abs. 1 8. 1: Enthélt den allgemeinen Grundsatz,
dass unlauter handelt, wer eine irrefithrende geschiftliche
Handlung vornimmt. Da es sich ungeachtet der Streichung
der Angabe ,,im Sinne von § 3 auch bei § 5 nach wie vor
um einen Beispieltatbestand unlauterer
Geschéftspraktiken im Sinne von § 3 handelt, hingt die
Unzuldssigkeit einer nach § 5 Abs. 1 S. 11.V.m. § 3 Abs.
1 unlauteren geschéftlichen Handlung von ihrer Eignung
ab, ,,die Interessen von Mitbewerbern, Verbrauchern oder
sonstigen Marktteilnehmern spiirbar zu beeintrachtigen.*
Durch die Anwendung der Erheblichkeitsschwelle wird
die Relevanz der Irrefiihrungstatbestdnde auf
geschiftliche Handlungen beschrénkt, die von einem
gewissen Gewicht fiir das Marktgeschehen sind.”

§ 5 Abs. 1 S. 2: Regelt in Ubereinstimmung mit Art 6
Abs. 1 der Richtlinie, dass eine geschéftliche Handlung
irrefiihrend ist, wenn sic unwahre oder zur Tduschung
geeignete Angaben enthélt. Durch die in § 5 Abs. 1 Nr. 1
bis 7 im Einzelnen geregelten, bei der Beurteilung des
Vorliegens einer Irrefiihrung zu beriicksichtigenden
Bezugspunkte der Irrefithrung erfolgt die Umsetzung
der Tatbestéinde nach Art. 6 Abs. 1 a) bis g) und Abs. 2 b)
der Richtlinie. Bei Vorliegen einer unwahren oder zur
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Tauschung geeigneten Angabe ist von einer Irrefithrung
auszugehen, das allgemeine Relevanzerfordernis, d.h.
die Geltung der Erheblichkeitsschwelle nach § 3 Abs. 1
bleibt jedoch unberiihrt.

(2) 'Bei der Beurteilung der Frage, ob eine Werbung
irrefihrend ist, sind alle ihre Bestandteile zu
berticksichtigen, insbesondere in ihr enthaltene
Angaben iiber:

1. die Merkmale der Waren oder Dienstleistungen wie
Verfiigbarkeit, Art, Ausfithrung, Zusammensetzung,
Verfahren und Zeitpunkt der Herstellung oder
Erbringung, die Zwecktauglichkeit,
Verwendungsmoglichkeit, Menge, Beschaffenheit, die
geographische oder betriebliche Herkunft oder die von
der Verwendung zu erwartenden Ergebnisse oder die
Ergebnisse und wesentlichen Bestandteile von Tests der
Waren oder Dienstleistungen;

2. den Anlass des Verkaufs und den Preis oder die Art
und Weise, in der er berechnet wird, und die
Bedingungen, unter denen die Waren geliefert oder die
Dienstleistungen erbracht werden;

3. die geschéftlichen Verhiltnisse, insbesondere die
Art, die Eigenschaften und die Rechte des Werbenden,
wie seine Identitdt und sein Vermdgen, seine geistigen
Eigentumsrechte, seine Befdhigung oder seine
Auszeichnungen oder Ehrungen.

1. die wesentlichen Merkmale der Ware oder
Dienstleistung wie Verfiigbarkeit, Art, Ausfithrung,
Vorteile, Risiken, Zusammensetzung, Zubehor,
Verfahren oder Zeitpunkt der Herstellung, Lieferung
oder Erbringung, Zwecktauglichkeit,
Verwendungsmoglichkeit, Menge, Beschaffenheit,
Kundendienst und Beschwerdeverfahren,
geographische oder betriebliche Herkunft, von der
Verwendung zu erwartende Ergebnisse oder die
Ergebnisse oder wesentlichen Bestandteile von Tests der
Waren oder Dienstleistungen;

2. den Anlass des Verkaufs wie das Vorhandensein
eines besonderen Preisvorteils, den Preis oder die Art
und Weise, in der er berechnet wird, oder die
Bedingungen, unter denen die Ware geliefert oder die
Dienstleistung erbracht wird,

3. die Person, Eigenschaften oder Rechte des
Unternehmers wie Identitiit, Vermogen einschliefllich
der Rechte des geistigen Eigentums, den Umfang von
Verpflichtungen, Befihigung, Status, Zulassung,
Mitgliedschaften oder Beziehungen, Auszeichnungen
oder Ehrungen, Beweggriinde fiir die geschiiftliche

§ 5 Abs. 1 8. 2 Nr. 1: Enthélt entsprechend Art. 6 Abs. 1
b) der Richtlinie einen klarstellenden Hinweis, dass als
Bezugspunkt der Irrefithrung nur Angaben iiber
,wesentliche* Merkmale in Betracht kommen. Ferner
werden nach Vorgabe der Richtlinie die weiteren
Merkmale ,,Vorteile“, ,,Risiken*, ,,Zubehor*,
,Lieferung“,  Kundendienst und
Beschwerdeverfahren‘ iibernommen. In Abgrenzung zu
den jetzt in § 5 Abs. 1 Nr. 7 geregelten Garantie- und
Gewihrleistungsrechten sollen durch die Merkmale

,, Kundendienst* und ,,Beschwerdeverfahren* neben
Angaben des Unternehmers zum klassischen
Kundendienst (z.B. Vorortservice) auch die anderen
nachvertraglichen Serviceleistungen (z.B. Hotline bei IT-
Produkten) erfasst werden.?’

§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 2: Die im wesentlichen unveridnderte
Regelung wurde entsprechend Art. 6 Abs. 1 d) der
Richtlinie durch das Merkmal ,,Vorhandensein eines
besonderen Preisvorteils“ als weiteren Bezugspunkt
einer irrefithrenden Angabe erginzt.

§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 3: Bei der Regelung geht es — wie
nach bisherigem Recht - um zur Irrefilhrung geeignete

Angaben betreffend die Person und die geschiftlichen
Verhiiltnisse des Unternehmers. Die Regelung wurde
im Wesentlichen angelehnt an die Formulierung in Art. 6
Abs. 1 f) der Richtlinie neu gefasst, erginzt durch eine
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?Bei der Beurteilung, ob das Verschweigen einer
Tatsache irrefithrend ist, sind insbesondere deren
Bedeutung fiir die Entscheidung zum Vertragsschluss
nach der Verkehrsauffassung sowie die Eignung des
Verschweigens zur Beeinflussung der Entscheidung zu
beriicksichtigen.

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

Handlung oder die Art des Vertriebs;

4. Aussagen oder Symbole, die im Zusammenhang
mit direktem oder indirektem Sponsoring stehen
oder sich auf eine Zulassung des Unternehmers oder
der Waren oder Dienstleistungen beziehen;

5. die Notwendigkeit einer Leistung, eines Ersatzteils,
eines Austauschs oder einer Reparatur;

6. die Einhaltung eines Verhaltenskodexes, auf den
sich der Unternehmer verbindlich verpflichtet hat,
wenn er auf diese Bindung hinweist, oder

Ubernahme einzelner Merkmale aus Art. 6 Abs. 1 c)
(,Umfang der Verpflichtungen®, ,,Beweggriinde fiir die
geschéftliche Handlung®, ,,Art des Vertriebs®).

§ 5 Abs. 2 S.2 a.F.: Die bislang in § 5 Abs. 2 S. 2

geregelte Irrefiihrung durch Verschweigen ist jetzt
ausfiihrlich in ,,§ 5a Irrefiihrung durch Unterlassen*
geregelt!

§ 5 Abs. 1 8. 2 Nr. 4: Nach der neu aufgenommenen
Regelung sind entsprechend Art. 6 Abs. 1 ¢) auch
»Aussagen oder Symbole, die im Zusammenhang mit
direktem oder indirektem Sponsoring stehen oder sich auf
eine Zulassung des Unternehmers oder* seiner ,,Waren
und Dienstleistungen beziehen®, als Bezugspunkte der
Irrefithrung ausdriicklich geregelt.

§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 5: Die neu aufgenommene Regelung
ibernimmt wortlich Art. 6 Abs. 1 e) der Richtlinie.

Obgleich einzelne geschéftliche Handlungen, durch die
der unrichtige Eindruck vermittelt wird, eine bestimmte
Leistung oder Reparatur sei notwendig, auch unter dem
Gesichtspunkt der Ausnutzung der geschéftlichen
Unerfahrenheit von Verbrauchern nach § 4 Nr. 2 als
unlauter anzusehen sein mogen, hat der Gesetzgeber die
neue Regelung nach Maligabe der Richtlinie fiir
notwendig erachtet, da bei § 4 Nr. 2 der Schutz besonders
schutzbediirftiger Verbraucher — wie etwa Minderjahriger
- im Vordergrund stehe, wiahrend § 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 5 fiir
alle Adressaten gelte.”®

§ 5 Abs. 1 8. 2 Nr. 6: In Ubereinstimmung mit Art. 6
Abs. 2 b) werden auch unwahre oder zur Tduschung
geeignete Aussagen iiber die Einhaltung eines

12




http://www.jurpc.de - Internet-Zeitschrift fuer Rechtsinformatik und Informationsrecht (Download am: 19.05.2024)

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

7. Rechte des Verbrauchers, insbesondere solche auf
Grund von Garantieversprechen oder
Gewihrleistungsrechte bei Leistungsstorungen.

Verhaltenskodex i.S.v. § 2 Abs. 1 Nr. 5 als Bezugspunkt
der Irrefiihrung erfasst.

§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 7: Die neue Regelung setzt Art. 6 Abs.
1 g) der Richtlinie um und betrifft irrefiihrende Angaben
iiber die Rechte des Verbrauchers, insbesondere auf
Grund von Garantieversprechen oder iiber
Gewihrleistungsrechte bei Leistungsstérungen. Beispiel:
Wenn ein Verbraucher einen Sachmangel geltend macht
und Ersatzlieferung verlangt, der Unternehmer ihm aber
die objektiv unrichtige Auskunft gibt,
Gewihrleistungsanspriiche seien bereits verjéhrt, so erfiillt
dies den Tatbestand der Irrefithrung nach § 5 Abs. 1 S. 2
Nr. 7.%

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(2) Eine geschiftliche Handlung ist auch irrefithrend,
wenn sie im Zusammenhang mit der Vermarktung von
Waren oder Dienstleistungen einschlie8lich
vergleichender Werbung eine Verwechslungsgefahr mit
einer anderen Ware oder Dienstleistung oder mit der
Marke oder einem anderen Kennzeichen eines
Mitbewerbers hervorruft.

§ 5 Abs. 2: Regelung dient der Umsetzung von Art. 6
Abs. 2 a) der Richtlinie. Danach gilt jegliche
Vermarktung eines Produktes, einschlieSlich
vergleichender Werbung, als irrefiihrend, wenn durch
diese eine Verwechslungsgefahr mit einem anderen
Produkt, Warenzeichen, Warennamen oder anderen
Kennzeichen eines Mitbewerbers begriindet wird. Die
Regelung weist Beriihrungspunkte zu § 4 Nr. 9 a) und §
5 Abs.1 S. 2 Nr. 1 (vormals § 5 Abs. 2 Nr. 1) auf.
Lauterkeitsrechtlicher Ankniipfungspunkt im Falle von §
4 Nr. 9 a) ist jedoch — anders als in Art. 6 Abs. 2 der
Richtlinie - nicht die Irrefiihrung, sondern der
Leistungsschutz, konkret die Ausbeutung des guten
Rufs. Der Regelungsgehalt von § 4 Nr. 9 wird daher
durch Art 6 Abs. 2 der Richtlinie nicht beriihrt.”* § 5 Abs.
1 S. 2 Nr. 1 betrifft irrefiihrende Angaben iiber Merkmale
von Waren und Dienstleistungen, wozu u.a. die
,betriebliche Herkunft“ zéhlt, d.h. die Regelung steht
damit, wie bisher § 5 Abs. 2 Nr. 1, in einem
Konkurrenzverhiltnis zum kennzeichenrechtlichen
Schutz nach Maf3gabe des Markengesetzes, das von der
hochstrichterlichen Rechtsprechung im Grundsatz
zugunsten eines Vorrangs des Markenrechts verstanden
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wurde. Die Beantwortung der Frage des
Anwendungsbereichs und des Verhéltnisses von § 5 Abs.
27zu§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 1 sowie des Verhéltnisses
zwischen kennzeichenrechtlichem Schutz und
lauterkeitsrechtlichen Anspriichen im Lichte der
Neufassung des Gesetzes bleibt — so die
Gesetzesbegriindung — der Rechtsprechung vorbehalten.*!
Der Umstand, dass sich § 5 Abs. 2 und § 5 Abs. 1 Nr. 1 in
ihrem Anwendungsbereich liberschneiden, spricht dafiir,
dass diese grundsitzlich nebeneinander anwendbar sind.*”

(3) Angaben im Sinne von Absatz 2 sind auch Angaben
im Rahmen vergleichender Werbung sowie bildliche
Darstellungen und sonstige Veranstaltungen, die darauf
zielen und geeignet sind, solche Angaben zu ersetzen.

(3) Angaben im Sinne von Absatz 1 Satz 2 sind auch
Angaben im Rahmen vergleichender Werbung sowie
bildliche Darstellungen und sonstige Veranstaltungen,
die darauf zielen und geeignet sind, solche Angaben zu
ersetzen.

Die Anderung des Verweises ist dem Umstand
geschuldet, dass die bislang in Abs. 2 geregelten
Bezugspunkte der Irrefiihrung jetzt in Abs. 1 S. 2 geregelt
sind.

(4) Es wird vermutet, dass es irrefithrend ist, mit der
Herabsetzung eines Preises zu werben, sofern der Preis
nur filir eine unangemessen kurze Zeit gefordert worden
ist. Ist streitig, ob und in welchem Zeitraum der Preis
gefordert worden ist, so trifft die Beweislast
denjenigen, der mit der Preisherabsetzung geworben
hat.

(4) 'Es wird vermutet, dass es irrefiihrend ist, mit der
Herabsetzung eines Preises zu werben, sofern der Preis
nur fiir eine unangemessen kurze Zeit gefordert worden
ist. 2Ist streitig, ob und in welchem Zeitraum der Preis
gefordert worden ist, so trifft die Beweislast denjenigen,
der mit der Preisherabsetzung geworben hat.

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(5) Es ist irrefithrend, fiir eine Ware zu werben, die
unter Beriicksichtigung der Art der Ware sowie der
Gestaltung und Verbreitung der Werbung nicht in
angemessener Menge zur Befriedigung der zu
erwartenden Nachfrage vorgehalten ist. Angemessen ist
im Regelfall ein Vorrat fiir zwei Tage, es sei denn, der
Unternehmer weist Griinde nach, die eine geringere
Bevorratung rechtfertigen. Satz 1 gilt entsprechend fiir
die Werbung fiir eine Dienstleistung.

(5) (aufgehoben)

§ 5 Abs. 5: Die Regelung der irrefithrenden
Vorratswerbung war aufzuheben, da sich ihr
Anwendungsbereich mit Nummer 5 des Anhanges I der
Richtlinie (,,Lockangebote; Nr. 5 des Anhanges zu § 3
Abs. 3) tiberschneidet. Eine Beibehaltung der Regelung
hitte dem Richtliniengebot der Vollharmonisierung
widersprochen, da die im Anhang zu § 3 Abs. 3
geregelten geschéftlichen Handlungen gegeniiber
Verbrauchern ,,stets®, d.h. ohne Riicksicht auf die sonst
mafgebliche Erheblichkeitsschwelle unzuléssig sind (s.o.
Kommentierung zu § 3 Abs. 3), wihrend fiir die Regelung
des § 5 Abs. 5 a.F. die Erheblichkeitsschwelle maf3geblich
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war. Die Streichung war nach Auffassung des
Gesetzgebers zudem geboten, da eine ,,Doppelreglung® zu
Abgrenzungsschwierigkeiten und Rechtssicherheit fiihre.*

- keine entsprechende gesetzliche Regelung

§ S5a Irrefiihrung durch Unterlassen

Die neu aufgenommene Vorschrift , Irrefiihrung durch
Unterlassen‘ dient der Umsetzung von Art. 7 der
Richtlinie.

- bisher § 5 Abs. 2 S. 2 UWG -

(1) Bei der Beurteilung, ob das Verschweigen einer
Tatsache irrefilhrend ist, sind insbesondere deren
Bedeutung fiir die geschiiftliche Entscheidung nach der
Verkehrsauffassung sowie die Eignung des
Verschweigens zur Beeinflussung der Entscheidung zu
beriicksichtigen.

§ 5a Abs. 1: Die Regelung tritt an die Stelle des
bisherigen § 5 Abs. 2 S. 2 und gilt - wie bislang - fiir alle
Marktteilnehmer, wobei das Merkmal ,,Bedeutung fiir die
Entscheidung zum Vertragsschluss®“ durch das Merkmal
,,Bedeutung fiir die geschiiftliche Entscheidung* ersetzt
wurde, um deutlich zu machen, dass auch
nachvertragliche geschiftliche Handlungen erfasst sind (s.
0. Kommentierung zur Definition der ,, geschdftlichen
Handlung“ in § 2 Abs. 1 Nr. 1).*

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(2) Unlauter handelt, wer die Entscheidungsfihigkeit
von Verbrauchern im Sinne des § 3 Abs. 2 dadurch
beeinflusst, dass er eine Information vorenthiilt, die
im konkreten Fall unter Beriicksichtigung aller
Umstéiinde einschlieBlich der Beschrinkungen des
Kommunikationsmittels wesentlich ist.

§ 5a Abs. 2 — 4: Gelten nur fiir Angebote gegeniiber
Verbrauchern.

§ 5a Abs. 2: Regelt in Umsetzung von Art. 7 Abs. 1 der
Richtlinie die Irrfiihrung durch Vorenthaltung
wesentlicher Informationen und erfasst in
Ubereinstimmung mit Art 7 Abs. 2 der Richtlinie auch das
Verheimlichen wesentlicher Informationen, das
Bereitstellen wesentlicher Informationen, wenn dies auf
unklare, unverstindliche, zweideutige Weise oder nicht
rechtzeitig erfolgt oder, wenn der kommerzielle Zweck
der einer geschéftlichen Handlung nicht kenntlich
gemacht wird.”

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(3) Werden Waren oder Dienstleistungen unter
Hinweis auf deren Merkmale und Preis in einer dem
verwendeten Kommunikationsmittel angemessenen
Weise so angeboten, dass ein durchschnittlicher
Verbraucher das Geschift abschlieBen kann, gelten
folgende Informationen als wesentlich im Sinne des
Absatzes 2, sofern sie sich nicht unmittelbar aus den

§ 5a Abs. 3: Die Regelung enthélt in Umsetzung von Art.
7 Abs. 4 der Richtlinie eine nicht abschlieende Liste von
Informationen, die im Sinne von Abs. 2 als wesentlich
anzusehen sind. Das heifit, der Unternehmer muss diese
Informationen dem Verbraucher von sich aus und nicht
erst auf Nachfrage zur Verfligung stellen. Eine
Vorenthaltung dieser Informationen stellt in aller Regel
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Umstiinden ergeben:

1. alle wesentlichen Merkmale der Ware oder
Dienstleistung in dem dieser und dem verwendeten
Kommunikationsmittel angemessenen Umfang;

2. die Identitit und Anschrift des Unternehmers,
gegebenenfalls die Identitit und Anschrift des
Unternehmers, fiir den er handelt;

eine Irrefiihrung dar. Fiir das Vorliegen eins Waren-
oder Dienstleistungsangebotes im Sinne von Abs. 3
kommt es darauf an, ob der Verbraucher aufgrund der
mitgeteilten Angaben (Preis, Waren- und
Dienstleistungsmerkmale) die Mdglichkeit hat, eine auf
den Erwerb der Ware oder die Inanspruchnahme der
Dienstleistung gerichtete Willenserkldrung abzugeben
(invitatio ad offerendum, rechtlich bindendes
Vertragsangebot oder sonstige Erklarung des
Unternehmers, auf Grund derer sich der Verbraucher zur
Abgabe einer Willenserklarung entschlieen kann). Kein
entsprechendes Angebot, das den Unternehmer zur
Bereitstellung wesentlicher Informationen verpflichtet,
wird im Allgemeinen bei bloBer
Aufmerksamkeitswerbung vorliegen.*

§ 5a Abs. 3 Nr. 1:

Durch die Formulierung, dass die Informationen (nur) ,,in
dem dieser und dem verwendeten Kommunikationsmittel
angemessenen Umfang* bereit gestellt werden miissen,
soll erreicht werden, dass die Informationsanforderungen
insbesondere bei geringwertigen Gegenstidnden des
tiaglichen Bedarfs auf ein angemessenes Mal3 beschréankt
werden.”’

5a Abs. 3 Nr. 2:

Ahnliche Informationspflichten ergeben sich bereits aus
den Fernabsatzregeln des BGB (§ 312c Abs. 1 S. 1, Abs.
2S.1iV.m. § 1 Abs. I Nr. 1 und 2, Abs. 4 S. 1 Nr. 1
BGB-InfoV) und der Gewerbeordnung (§§ 15a und
15b). Obgleich der Versto3 gegen die vorgenannten
Informationspflichten bereits als Rechtsbruch
lauterkeitsrechtlich durch § 4 Nr. 11 erfasst wird, erschien
dem Gesetzgeber die ergéinzende Regelung in § 5a Abs. 3
Nr. 2 notwendig, da der Anwendungsbereich der
vorgenannten Regeln im Fernabsatz- bzw. Gewerberecht
enger ist.*®
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3. der Endpreis oder in Fillen, in denen ein solcher
Preis auf Grund der Beschaffenheit der Ware oder
Dienstleistung nicht im Voraus berechnet werden
kann, die Art der Preisberechnung sowie
gegebenenfalls alle zuséitzlichen Fracht-, Liefer- und
Zustellkosten oder in Fillen, in denen diese Kosten
nicht im Voraus berechnet werden konnen, die
Tatsache, dass solche zusitzlichen Kosten anfallen
konnen;

4. Zahlungs-, Liefer- und Leistungsbedingungen
sowie Verfahren zum Umgang mit Beschwerden,
soweit sie von Erfordernissen der fachlichen Sorgfalt
abweichen, und

5. das Bestehen eines Rechts zum Riicktritt oder
Widerruf.

§ 5a Abs. 3 Nr. 3:

Auch insoweit die diirften Verstofe gegen die
entsprechenden Informationspflichten als Verstofe gegen
die Bestimmungen der PAngV als Rechtsbruch
lauterkeitsrechtlich durch § 4 Nr. 11 erfasst werden. Dem
Gesetzgeber erschien die ergénzende Regelung jedoch
geboten, um die Bedeutung vorenthaltener Preisangaben
fiir das Lauterkeitsrecht zu betonen.”

§ 5a Abs. 3 Nr. 5:

Die Regelung hat im Wesentlichen nur klarstellende
Bedeutung, da Verpflichtungen zur Belehrung iiber das
Bestehen eines Widerrufsrechts bereits in den
einschlidgigen Verbraucherschutzbestimmungen enthalten
sind (vgl. z.B. §§ 312 Abs. 2 BGB; 312¢ Abs. 1, Abs. 2
1.V.m. § 1 Abs. 1 Nr. 10 InfoV) und Verstofe bereits
bislang lauterkeitsrechtlich als Rechtsbruch gemal § 4
Nr. 11 erfasst werden.

- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(4) Als wesentlich im Sinne des Absatzes 2 gelten
auch Informationen, die dem Verbraucher auf
Grund gemeinschaftsrechtlicher Verordnungen oder
nach Rechtsvorschriften zur Umsetzung
gemeinschaftsrechtlicher Richtlinien fiir
kommerzielle Kommunikation einschliefilich
Werbung und Marketing nicht vorenthalten werden
diirfen.

§ 5a Abs. 4:

Als wesentlich i.S.v. Abs. 2 werden auch alle
Informationspflichten angesehen, die sich aus
européiischen Rechtsvorschriften betreffend
kommerzielle Kommunikation einschlielich Werbung
und Marketing ergeben. Angesprochen sind damit
insbesondere Informationsanforderungen, die sich aus
Rechtsvorschriften zur Umsetzung der im Anhang I1 zur
Richtlinie aufgefiihrten, nicht erschopfenden Liste von 14
Richtlinien ergeben. Anders als in Abs. 3 besteht die
Informationspflicht nach Abs. 4 nicht nur fiir Waren- und
Dienstleistungsangebote, sondern fiir alle geschéftlichen
Handlungen gegeniiber Verbrauchern.*
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§ 6 Vergleichende Werbung

§ 6 Vergleichende Werbung

Die Regelung zur vergleichenden Werbung bleibt -
abgesehen von den nachfolgend kommentierten, eher
geringfligigen Anderungen - unverindert.

(1) Vergleichende Werbung ist jede Werbung, die
unmittelbar oder mittelbar einen Mitbewerber oder die
von einem Mitbewerber angebotenen Waren oder
Dienstleistungen erkennbar macht.

(1) Vergleichende Werbung ist jede Werbung, die
unmittelbar oder mittelbar einen Mitbewerber oder die
von einem Mitbewerber angebotenen Waren oder
Dienstleistungen erkennbar macht.

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(2) Unlauter im Sinne von § 3 handelt, wer
vergleichend wirbt, wenn der Vergleich

1. sich nicht auf Waren oder Dienstleistungen fiir den
gleichen Bedarf oder dieselbe Zweckbestimmung
bezieht,

2. nicht objektiv auf eine oder mehrere wesentliche,
relevante, nachpriifbare und typische Eigenschaften
oder den Preis dieser Waren oder Dienstleistungen
bezogen ist,

3. im geschéftlichen Verkehr zu Verwechslungen
zwischen dem Werbenden und einem Mitbewerber oder
zwischen den von diesen angebotenen Waren oder
Dienstleistungen oder den von ihnen verwendeten
Kennzeichen fiihrt,

(2) Unlauter handelt, wer vergleichend wirbt, wenn der
Vergleich

1. sich nicht auf Waren oder Dienstleistungen fiir den
gleichen Bedarf oder dieselbe Zweckbestimmung
bezieht,

2. nicht objektiv auf eine oder mehrere wesentliche,
relevante, nachpriifbare und typische Eigenschaften oder
den Preis dieser Waren oder Dienstleistungen bezogen
ist,

3. im geschéftlichen Verkehr zu einer Gefahr von
Verwechslungen zwischen dem Werbenden und einem
Mitbewerber oder zwischen den von diesen angebotenen
Waren oder Dienstleistungen oder den von ihnen
verwendeten Kennzeichen fiihrt,

§ 6 Abs. 2: Die bisherige Angabe ,,im Sinne von § 3
wurde — ebenso wie in den anderen Beispieltatbestinden
(vgl. §§ 4,5 Abs. 1, 7 Abs. 1) — gestrichen.

§ 6 Abs. 2 Nr. 3: Das Tatbestandsmerkmal
,Verwechslungen* wurde durch das der ,,Gefahr von
Verwechslungen® ersetzt. Hierdurch wurde die Vorgabe
nach Art. 14 der Richtlinie umgesetzt, der eine
entsprechende Anderung der Richtlinie 84/450/EWG
iiber irrefiihrende und vergleichende Werbung vorsieht,
die aus Griinden der Ubersichtlichkeit und Klarheit
inzwischen durch die Richtlinie 2006/114/EG iiber
irrefiihrende und vergleichende Werbung (kodifizierte
Fassung)*! ersetzt wurde.*
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4. die Wertschatzung des von einem Mitbewerber
verwendeten Kennzeichens in unlauterer Weise
ausnutzt oder beeintréchtigt,

5. die Waren, Dienstleistungen, Tétigkeiten oder
personlichen oder geschéftlichen Verhéltnisse eines
Mitbewerbers herabsetzt oder verunglimpft oder

6. eine Ware oder Dienstleistung als Imitation oder
Nachahmung einer unter einem geschiitzten
Kennzeichen vertriebenen Ware oder Dienstleistung
darstellt.

4. den Ruf des von einem Mitbewerber verwendeten
Kennzeichens in unlauterer Weise ausnutzt oder
beeintrichtigt,

5. die Waren, Dienstleistungen, Tétigkeiten oder
personlichen oder geschéftlichen Verhéltnisse eines
Mitbewerbers herabsetzt oder verunglimpft oder

6. eine Ware oder Dienstleistung als Imitation oder
Nachahmung einer unter einem geschiitzten
Kennzeichen vertriebenen Ware oder Dienstleistung
darstellt.

§ 6 Abs. 2 Nr. 4: Der Begriff der ,,Wertschitzung* wird
in Anlehnung an die Begrifflichkeit des Art. 3a lit.g der
Richtlinie 84/450/EWG (jetzt Art. 4 lit f. der Richtlinie
2006/114/EG) durch den Begriff ,,Ruf* ersetzt und triagt
damit einer europiischen Begriffsbildung Rechnung.*

(3) Bezieht sich der Vergleich auf ein Angebot mit
einem besonderen Preis oder anderen besonderen
Bedingungen, so sind der Zeitpunkt des Endes des
Angebots und, wenn dieses noch nicht gilt, der
Zeitpunkt des Beginns des Angebots eindeutig
anzugeben. Gilt das Angebot nur so lange, wie die
Waren oder Dienstleistungen verfiigbar sind, so ist
darauf hinzuweisen.

(3) (aufgehoben)

§ 6 Abs. 3: Die Reglung des § 6 Abs. 3 a.F. beruhte auf
der Umsetzung von Art. 3a Abs. 2 der Richtlinie
84/450/EWG, der den Vergleich mit Sonderangeboten
betraf und aufgrund der vorliegend umzusetzenden
Richtlinie (Art. 14 Nr. 3) entfallen ist. § 6 Abs. 3 war
daher auf Grund des Gebots der Vollharmonisierung
wieder aufzuheben.*

§ 7 Unzumutbare Beliistigungen

§ 7 Unzumutbare Beliistigungen

(1) Unlauter im Sinne von § 3 handelt, wer einen
Marktteilnehmer in unzumutbarer Weise beléstigt.

(1) 'Eine geschiftliche Handlung, durch die ein
Marktteilnehmer in unzumutbarer Weise belistigt
wird, ist unzulissig. *Dies gilt insbesondere fiir
Werbung, obwohl erkennbar ist, dass der
angesprochene Marktteilnehmer diese Werbung
nicht wiinscht.

§ 7 Abs. 1 S. 1: Die Formulierung ,.ist unzuléssig* soll
der Klarstellung dienen, dass die Bagatellklausel des § 3
Abs. 1 (Spiirbarkeit der Beeintrachtigung) nicht neben § 7
anwendbar ist. Vielmehr geht der Gesetzgeber davon aus,
dass das Merkmal der Unzumutbarkeit (,,in
unzumutbarer Weise®) eine spezielle Bagatellschwelle
darstellt, die bereits eine umfassende Wertung ermogliche
und erfordere. Eine Doppelregelung durch eine
nachgeschaltete Priifung nach Maligabe der allgemeinen
Erheblichkeitsschwelle des § 3 Abs. 1 sei daher nicht
sinnvoll.® Die Streichung des Verweises auf § 3
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verdeutlicht im Falle des § 7 also — anders als bei den
nach wie vor als Beispieltatbestéinden zu qualifizierenden
§§ 4,5 Abs. 1, 6 Abs. 2 — eine Abkopplung des jetzt
eigenstiandigen Beldstigungstatbestandes von der
Generalklausel des § 3.

§ 7 Abs. 1 S. 2: Die Regelung stellt klar, dass eine
unzulédssige Beldstigungswerbung i.S.v. § 7 Abs. 1 S. 1
insbesondere dann vorliegt, wenn erkennbar ist, dass der
angesprochene Marktteilnehmer diese nicht wiinscht.
Betroffen sind hiervon Sachverhalte, die nach altem Recht
in § 7 Abs. 2 Nr. 1 geregelt waren, kiinftig aber nicht
mehr von § 7 Abs. 2 Nr. 1 erfasst werden.*’

(2) Eine unzumutbare Beldstigung ist insbesondere
anzunehmen

1. bei einer Werbung, obwohl erkennbar ist, dass der
Empfinger diese Werbung nicht wiinscht;

(2) Eine unzumutbare Beldstigung ist stets anzunehmen

1. bei Werbung unter Verwendung eines in den
Nummern 2 und 3 nicht aufgefiihrten, fiir den
Fernabsatz geeigneten Mittels der kommerziellen
Kommunikation, durch die ein Verbraucher
hartnickig angesprochen wird, obwohl er dies
erkennbar nicht wiinscht;

§ 7 Abs. 2: Enthélt Anwendungsfille der unzumutbaren
Beldstigung. Durch die Verwendung des Wortes ,,stets*
hat der Gesetzgeber klargestellt, dass in den Féllen des § 7
Abs. 2 ohne Wertungsmoglichkeit von einer
unzumutbaren Beléstigung und damit Unzuldssigkeit der
geschiftlichen Handlung auszugehen ist.*

§ 7 Abs. 2 Nr. 1: Anwendungsfall Nummer 1 betrifft nur
Werbung mit solchen fiir den Fernabsatz geeigneten
Mitteln der Kommunikation, die nicht von den beiden
nachfolgenden Nummern 2 und 3 des § 7 Abs. 2 erfasst
werden, d.h. Fernkommunikationsmittel 1.S.v. Nummer 1
sind weder Telefon, Telefax noch elektronische Post,
sondern insbesondere Briefe, Prospekte und Kataloge.
Soweit sich der bisherige § 7 Abs. 1 Nr. 1 auf
Sachverhalte bezog, die von dem neuen § 7 Abs. 2 Nr. 1 —
mangels Einsatz eines fiir den Fernabsatz geeigneten
Mittels der Kommunikation - nicht mehr erfasst werden
(z.B. Ansprechen von Personen in der Offentlichkeit), ist
deren Zuldssigkeit nach neuem Recht nach § 7 Abs. 1 S. 2
i.V.m. S. 1 zu beurteilen.”
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2. bei einer Werbung mit Telefonanrufen gegeniiber
Verbrauchern ohne deren Einwilligung oder gegeniiber
sonstigen Marktteilnehmern ohne deren zumindest
mutmalBliche Einwilligung;

3. bei einer Werbung unter Verwendung von
automatischen Anrufmaschinen, Faxgerdten oder
elektronischer Post, ohne dass eine Einwilligung der
Adressaten vorliegt;

4. bei einer Werbung mit Nachrichten, bei der die
Identitédt des Absenders, in dessen Auftrag die
Nachricht iibermittelt wird, verschleiert oder
verheimlicht wird oder bei der keine giiltige Adresse
vorhanden ist, an die der Empfénger eine Aufforderung
zur Einstellung solcher Nachrichten richten kann, ohne
dass hierfiir andere als die Ubermittlungskosten nach
den Basistarifen entstehen.

2. bei Werbung mit einem Telefonanruf gegeniiber
einem Verbraucher ohne dessen vorherige
ausdriickliche Einwilligung oder gegeniiber einem
sonstigen Marktteilnehmer ohne dessen zumindest
mutmaBliche Einwilligung;

3. bei Werbung unter Verwendung einer automatischen
Anrufmaschine, eines Faxgerites oder elektronischer
Post, ohne dass eine vorherige ausdriickliche
Einwilligung des Adressaten vorliegt, oder

4. bei Werbung mit einer Nachricht, bei der die Identitit
des Absenders, in dessen Auftrag die Nachricht
ibermittelt wird, verschleiert oder verheimlicht wird
oder bei der keine giiltige Adresse vorhanden ist, an die
der Empfanger eine Aufforderung zur Einstellung
solcher Nachrichten richten kann, ohne dass hierfir
andere als die Ubermittlungskosten nach den
Basistarifen entstehen.

§ 7 Abs. 2 Nr. 2: Die bisherige Pluralform wurde durch
die Singularform ersetzt (ebenso wie in Nr. 3 und 4), um
klarzustellen, dass bereits eine einzige Handlung eine
unzumutbare Beléstigung darstellen und zur
Unzuléssigkeit der Werbung fithren kann, ohne dass
hiermit eine Anderung gegeniiber dem bisherigen
Rechtszustand verbunden wire.”® Durch das am
04.08.2009 in Kraft getretene Gesetz zur Bekdmpfung
unerlaubter Telefonwerbung und zur Verbesserung des
Verbraucherschutzes bei besonderen Vertriebsformen
(Gesetz v. 29.07.2009, BGBL. I S. 2413) wurde nunmehr
zur besseren Bekdmpfung unerlaubter Telefonwerbung
ausdriicklich bestimmt, dass ein Wettbewerbsverstof3
vorliegt, wenn ein Werbeanruf gegeniiber einem
Verbraucher getétigt wird, ohne dass eine vorherige
ausdriickliche Einwilligung in diesen Anruf vorliegt.
Damit ist jetzt klargestellt, dass eine konkludente
Einwilligung nicht ausreichend ist.”!

§ 7 Abs. 2 Nr. 3: Wihrend vom Tatbestand nach Nr. 2
nur die Sprachtelefonie erfasst wird, unterfallen SMS und
MMS dem Tatbestand des Nr. 3. Durch die Prézisierung,
dass es einer ,,vorherigen ausdriicklichen Einwilligung
des Adressaten bedarf, ist klargestellt, dass fiir ein aus
einem sonstigen Verhalten des Adressaten abgeleitetes
stillschweigendes Einverstdndnis kein Raum ist.

(3) Abweichend von Absatz 2 Nr. 3 ist eine
unzumutbare Beldstigung bei einer Werbung unter

(3) Abweichend von Absatz 2 Nr. 3 ist eine unzumutbare
Beléstigung bei einer Werbung unter Verwendung

§ 7 Abs. 3: Die auf der Richtlinie Art. 13 Abs. 2 der
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Verwendung elektronischer Post nicht anzunehmen,
wenn

1. ein Unternehmer im Zusammenhang mit dem
Verkauf einer Ware oder Dienstleistung von dem
Kunden dessen elektronische Postadresse erhalten hat,

2. der Unternehmer die Adresse zur Direktwerbung fiir
eigene dhnliche Waren oder Dienstleistungen
verwendet,

3. der Kunde der Verwendung nicht widersprochen hat
und

4. der Kunde bei Erhebung der Adresse und bei jeder
Verwendung klar und deutlich darauf hingewiesen
wird, dass er der Verwendung jederzeit widersprechen
kann, ohne dass hierfiir andere als die
Ubermittlungskosten nach den Basistarifen entstehen.

elektronischer Post nicht anzunehmen, wenn

1. ein Unternehmer im Zusammenhang mit dem Verkauf
einer Ware oder Dienstleistung von dem Kunden dessen
elektronische Postadresse erhalten hat,

2. der Unternehmer die Adresse zur Direktwerbung fiir
eigene dhnliche Waren oder Dienstleistungen verwendet,

3. der Kunde der Verwendung nicht widersprochen hat
und

4. der Kunde bei Erhebung der Adresse und bei jeder
Verwendung klar und deutlich darauf hingewiesen wird,
dass er der Verwendung jederzeit widersprechen kann,
ohne dass hierfiir andere als die Ubermittlungskosten
nach den Basistarifen entstehen.

Richtlinie 2002/58/EG (Datenschutzrichtlinie fiir
elektronische Kommunikation) beruhende, fiir die Praxis
bedeutsame Ausnahmeregelung zu § 7 Abs. 2 Nr. 3 ist
unverdndert geblieben.

Siehe Pierson, Kommentierte Synopse zum UWG-
Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

Kapitel 2
Rechtsfolgen

§ 8 Beseitigung und Unterlassung

§ 8 Beseitigung und Unterlassung

(1) Wer dem § 3 zuwiderhandelt, kann auf Beseitigung
und bei Wiederholungsgefahr auf Unterlassung in
Anspruch genommen werden. Der Anspruch auf
Unterlassung besteht bereits dann, wenn eine
Zuwiderhandlung droht.

(1) '"Wer eine nach § 3 oder § 7 unzulissige
geschiftliche Handlung vornimmt, kann auf
Beseitigung und bei Wiederholungsgefahr auf
Unterlassung in Anspruch genommen werden. “Der
Anspruch auf Unterlassung besteht bereits dann, wenn
eine derartige Zuwiderhandlung gegen § 3 oder § 7
droht.

§ 8 Abs. 1: Die Bezugnahme auf das Verbot
unzulissiger geschiftlicher Handlungen trigt der
Neufassung der Generalklausel nach § 3 Rechnung. Die
gesonderte Verweisung auf § 7 wurde erforderlich, weil
diese — anders als nach altem Recht — tatbestandsmafig
unabhingig von der Generalklausel des § 3 ist.”

(2) Werden die Zuwiderhandlungen in einem
Unternehmen von einem Mitarbeiter oder Beauftragten

(2) Werden die Zuwiderhandlungen in einem
Unternehmen von einem Mitarbeiter oder Beauftragten

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
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begangen, so sind der Unterlassungsanspruch und der
Beseitigungsanspruch auch gegen den Inhaber des
Unternehmens begriindet.

begangen, so sind der Unterlassungsanspruch und der
Beseitigungsanspruch auch gegen den Inhaber des
Unternehmens begriindet.

http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(3) Die Anspriiche aus Absatz 1 stehen zu:
1. jedem Mitbewerber;

2. rechtsfahigen Verbanden zur Férderung gewerblicher
oder selbstdndiger beruflicher Interessen, soweit ihnen
eine erhebliche Zahl von Unternehmern angehort, die
Waren oder Dienstleistungen gleicher oder verwandter
Art auf demselben Markt vertreiben, soweit sie
insbesondere nach ihrer personellen, sachlichen und
finanziellen Ausstattung imstande sind, ihre
satzungsmafBigen Aufgaben der Verfolgung
gewerblicher oder selbstindiger beruflicher Interessen
tatsdchlich wahrzunehmen und soweit die
Zuwiderhandlung die Interessen ihrer Mitglieder
beriihrt;

3. qualifizierten Einrichtungen, die nachweisen, dass
sie in die Liste qualifizierter Einrichtungen nach § 4 des
Unterlassungsklagengesetzes oder in dem Verzeichnis
der Kommission der Europdischen Gemeinschaften
nach Artikel 4 der Richtlinie 98/27/EG des
Européischen Parlaments und des Rates vom 19. Mai
1998 iiber Unterlassungsklagen zum Schutz des
Verbraucherinteressen (ABI. EG Nr. L 166 S. 51)
eingetragen sind;

4. den Industrie- und Handelskammern oder den
Handwerkskammern.

(3) Die Anspriiche aus Absatz 1 stehen zu:
1. jedem Mitbewerber;

2. rechtsfahigen Verbanden zur Férderung gewerblicher
oder selbstandiger beruflicher Interessen, soweit ihnen
eine erhebliche Zahl von Unternehmern angehort, die
Waren oder Dienstleistungen gleicher oder verwandter
Art auf demselben Markt vertreiben, soweit sie
insbesondere nach ihrer personellen, sachlichen und
finanziellen Ausstattung imstande sind, ihre
satzungsméBigen Aufgaben der Verfolgung
gewerblicher oder selbsténdiger beruflicher Interessen
tatsdchlich wahrzunehmen und soweit die
Zuwiderhandlung die Interessen ihrer Mitglieder beriihrt;

3. qualifizierten Einrichtungen, die nachweisen, dass sie
in die Liste qualifizierter Einrichtungen nach § 4 des
Unterlassungsklagengesetzes oder in dem Verzeichnis
der Kommission der Europédischen Gemeinschaften nach
Artikel 4 der Richtlinie 98/27/EG des Europdischen
Parlaments und des Rates vom 19. Mai 1998 iiber
Unterlassungsklagen zum Schutz der
Verbraucherinteressen (ABI. EG Nr. L 166 S. 51)
eingetragen sind;

4. den Industrie- und Handelskammern oder den
Handwerkskammern.

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(4) Die Geltendmachung der in Absatz 1 bezeichneten
Anspriiche ist unzuldssig, wenn sie unter

(4) Die Geltendmachung der in Absatz 1 bezeichneten
Anspriiche ist unzuldssig, wenn sie unter

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter

23



http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm

http://www.jurpc.de - Internet-Zeitschrift fuer Rechtsinformatik und Informationsrecht (Download am: 19.05.2024)

Berticksichtigung der gesamten Umsténde
missbrauchlich ist, insbesondere wenn sie vorwiegend
dazu dient, gegen den Zuwiderhandelnden einen
Anspruch auf Ersatz von Aufwendungen oder Kosten
der Rechtsverfolgung entstehen zu lassen.

Berticksichtigung der gesamten Umsténde
missbrauchlich ist, insbesondere wenn sie vorwiegend
dazu dient, gegen den Zuwiderhandelnden einen
Anspruch auf Ersatz von Aufwendungen oder Kosten
der Rechtsverfolgung entstehen zu lassen.

http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(5) § 13 des Unterlassungsklagengesetzes und die darin
enthaltene Verordnungserméachtigung gelten mit der
MaBgabe entsprechend, dass an die Stelle der
Klageberechtigten nach § 3 Abs. 1 Nr. 1 und 3 des
Unterlassungsklagengesetzes die gemaf3 § 8 Abs. 3 Nr.
3 und 4 zur Geltendmachung eines
Unterlassungsanspruches Berechtigten, an die Stelle der
Klageberechtigten nach § 3 Abs. 1 Nr. 2 des
Unterlassungsklagengesetzes die gemal} § 8 Abs. 3 Nr.
2 zur Geltendmachung eines Unterlassungsanspruches
Berechtigten und an die Stelle der in den §§ 1 und 2 des
Unterlassungsklagengesetzes geregelten
Unterlassungsanspriiche die in § 8 bestimmten
Unterlassungsanspriiche treten. Im Ubrigen findet das
Unterlassungsklagengesetz keine Anwendung.

(5) '§ 13 des Unterlassungsklagengesetzes ist
entsprechend anzuwenden; in § 13 Abs. 1

und 3 Satz 2 des Unterlassungsklagengesetzes treten
an die Stelle des Anspruchs gemdif3

§ 1 oder § 2 des Unterlassungsklagengesetzes die
Unterlassungsanspriiche nach

dieser Vorschrift. *Im Ubrigen findet das
Unterlassungsklagengesetz keine Anwendung, es sei
denn, es liegt ein Fall des § 4a des
Unterlassungsklagengesetzes vor.

§ 8 Abs. 5 Satz 1 wurde neu gefasst durch Art. 8 Abs. 6
des Gesetzes zur Umsetzung der

Verbraucherkreditrichtlinie, des zivilrechtlichen Teils der
Zahlungsdiensterichtlinie sowie zur Neuordnung der
Vorschriften liber das Widerrufs- und Riickgaberecht

(VerbrKredRLUG) vom 29.07.2009 (BGBL. I S. 2355).%

§ 9 Schadensersatz

§ 9 Schadensersatz

Wer dem § 3 vorsétzlich oder fahrldssig
zuwiderhandelt, ist den Mitbewerbern zum Ersatz des
daraus entstehenden Schadens verpflichtet. Gegen
verantwortliche Personen von periodischen
Druckschriften kann der Anspruch auf Schadensersatz
nur bei einer vorsatzlichen Zuwiderhandlung geltend
gemacht werden.

'"Wer vorsiitzlich oder fahrlissig eine nach § 3 oder §
7 unzulissige geschiftliche Handlung vornimmt, ist
den Mitbewerbern zum Ersatz des daraus entstehenden
Schadens verpflichtet. *Gegen verantwortliche Personen
von periodischen Druckschriften kann der Anspruch auf
Schadensersatz nur bei einer vorsdtzlichen
Zuwiderhandlung geltend gemacht werden.

§9: Die Bezugnahme auf das Verbot unzulissiger
geschiiftlicher Handlungen trigt - wie in § 8 (s.
Kommentierung zuvor) - der Neufassung der
Generalklausel nach § 3 Rechnung. Die gesonderte
Verweisung auf § 7 wurde erforderlich, weil diese —
anders als nach altem Recht — tatbestandsmaBig
unabhingig von der Generalklausel des § 3 ist.

§ 10 Gewinnabschopfung

§ 10 Gewinnabschopfung
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(1) Wer dem § 3 vorsétzlich zuwiderhandelt und
hierdurch zu Lasten einer Vielzahl von Abnehmern
einen Gewinn erzielt, kann von den gemil} § 8 Abs. 3
Nr. 2 bis 4 zur Geltendmachung eines
Unterlassungsanspruchs Berechtigten auf Herausgabe
dieses Gewinns an den Bundeshaushalt in Anspruch
genommen werden.

(1) Wer vorsitzlich eine nach § 3 oder § 7 unzuliissige
geschiftliche Handlung vornimmt und hierdurch zu
Lasten einer Vielzahl von Abnehmern einen Gewinn
erzielt, kann von den gemédB § 8 Abs. 3 Nr. 2 bis 4 zur
Geltendmachung eines Unterlassungsanspruchs
Berechtigten auf Herausgabe dieses Gewinns an den
Bundeshaushalt in Anspruch genommen werden.

§ 10 Abs. 1: Die Bezugnahme auf das Verbot
unzulissiger geschiftlicher Handlungen trigt — wie in
den §§ 8 und 9 (s. Kommentierung zuvor) - der
Neufassung der Generalklausel nach § 3 Rechnung. Die
gesonderte Verweisung auf § 7 wurde erforderlich, weil
diese — anders als nach altem Recht — tatbestandsmaBig
unabhéngig von der Generalklausel des § 3 ist.

(2) Auf den Gewinn sind die Leistungen anzurechnen,
die der Schuldner auf Grund der Zuwiderhandlung an
Dritte oder an den Staat erbracht hat. Soweit der
Schuldner solche Leistungen erst nach Erfiillung des
Anspruchs nach Absatz 1 erbracht hat, erstattet die
zustiindige Stelle des Bundes dem Schuldner den
abgefiihrten Gewinn in Hohe der nachgewiesenen
Zahlungen zurtick.

(2) 'Auf den Gewinn sind die Leistungen anzurechnen,
die der Schuldner auf Grund der Zuwiderhandlung an
Dritte oder an den Staat erbracht hat. *Soweit der
Schuldner solche Leistungen erst nach Erfiillung des
Anspruchs nach Absatz 1 erbracht hat, erstattet die
zustindige Stelle des Bundes dem Schuldner den
abgefiihrten Gewinn in Hohe der nachgewiesenen
Zahlungen zuriick.

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(3) Beanspruchen mehrere Glaubiger den Gewinn, so
gelten die §§ 428 bis 430 des Biirgerlichen Gesetzbuchs
entsprechend.

(3) Beanspruchen mehrere Glaubiger den Gewinn, so
gelten die §§ 428 bis 430 des Biirgerlichen Gesetzbuchs
entsprechend.

Unveridndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(4) Die Glaubiger haben der zustéindigen Stelle des
Bundes iiber die Geltendmachung von Anspriichen
nach Absatz 1 Auskunft zu erteilen. Sie kénnen von der
zusténdigen Stelle des Bundes Erstattung der fiir die
Geltendmachung des Anspruchs erforderlichen
Aufwendungen verlangen, soweit sic vom Schuldner
keinen Ausgleich erlangen kdnnen. Der
Erstattungsanspruch ist auf die Hohe des an den
Bundeshaushalt abgefiihrten Gewinns beschrinkt.

(4) Die Gléubiger haben der zusténdigen Stelle des
Bundes iiber die Geltendmachung von Anspriichen nach
Absatz 1 Auskunft zu erteilen. Sie kénnen von der
zusténdigen Stelle des Bundes Erstattung der fiir die
Geltendmachung des Anspruchs erforderlichen
Aufwendungen verlangen, soweit sic vom Schuldner
keinen Ausgleich erlangen kdnnen. Der
Erstattungsanspruch ist auf die Hohe des an den
Bundeshaushalt abgefiihrten Gewinns beschrinkt.

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(5) Zustindige Stelle im Sinne der Absétze 2 und 4 ist

(5) Zustindige Stelle im Sinn der Absétze 2 und 4 ist
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das Bundesverwaltungsamt, das insoweit der
Fachaufsicht des Bundesministeriums der Justiz
unterliegt. Die Bundesregierung wird erméchtigt, durch
Rechtsverordnung, die der Zustimmung des
Bundesrates nicht bedarf, die Aufgaben nach den
Absétzen 2 und 4 einer anderen Bundesbehdrde oder
sonstigen 6ffentlichen Stelle des Bundes zu {ibertragen.

das Bundesamt fiir Justiz.

§ 11 Verjahrung

§ 11 Verjiahrung

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Die Anspriiche aus §§ 8, 9 und 12 Abs. 1 Satz 2
verjahren in sechs Monaten.

(1) Die Anspriiche aus den §§ 8, 9 und 12 Abs. 1 Satz 2
verjahren in sechs Monaten.

(2) Die Verjahrungsfrist beginnt, wenn
1. der Anspruch entstanden ist und
2. der Glaubiger von den den Anspruch begriindenden

Umstédnden und der Person des Schuldners Kenntnis
erlangt oder ohne grobe Fahrldssigkeit erlangen miisste.

(2) Die Verjahrungsfrist beginnt, wenn
1. der Anspruch entstanden ist und
2. der Glaubiger von den den Anspruch begriindenden

Umstidnden und der Person des Schuldners Kenntnis
erlangt oder ohne grobe Fahrléssigkeit erlangen miisste.

(3) Schadensersatzanspriiche verjéhren ohne Riicksicht
auf die Kenntnis oder grob fahrldssige Unkenntnis in
zehn Jahren von ihrer Entstehung, spétestens in 30
Jahren von der den Schaden auslésenden Handlung an.

(3) Schadensersatzanspriiche verjihren ohne Riicksicht
auf die Kenntnis oder grob fahrldssige Unkenntnis in
zehn Jahren von ihrer Entstehung, spétestens in 30
Jahren von der den Schaden auslésenden Handlung an.

(4) Andere Anspriiche verjdhren ohne Riicksicht auf
die Kenntnis oder grob fahrldssige Unkenntnis in drei
Jahren von der Entstehung an.

(4) Andere Anspriiche verjdhren ohne Riicksicht auf die
Kenntnis oder grob fahrldssige Unkenntnis in drei Jahren
von der Entstehung an.

Kapitel 3
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Verfahrensvorschriften

§ 12 Anspruchsdurchsetzung,
Veroffentlichungsbefugnis,
Streitwertminderung

§ 12 Anspruchsdurchsetzung,
Veroffentlichungsbefugnis,
Streitwertminderung

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Die zur Geltendmachung eines
Unterlassungsanspruchs Berechtigten sollen den
Schuldner vor der Einleitung eines gerichtlichen
Verfahrens abmahnen und ihm Gelegenheit geben, den
Streit durch Abgabe einer mit einer angemessenen
Vertragsstrafe bewehrten Unterlassungsverpflichtung
beizulegen. Soweit die Abmahnung berechtigt ist, kann
der Ersatz der erforderlichen Aufwendungen verlangt
werden.

(1) Die zur Geltendmachung eines
Unterlassungsanspruchs Berechtigten sollen den
Schuldner vor der Einleitung eines gerichtlichen
Verfahrens abmahnen und ihm Gelegenheit geben, den
Streit durch Abgabe einer mit einer angemessenen
Vertragsstrafe bewehrten Unterlassungsverpflichtung
beizulegen. Soweit die Abmahnung berechtigt ist, kann
der Ersatz der erforderlichen Aufwendungen verlangt
werden.

(2) Zur Sicherung der in diesem Gesetz bezeichneten
Anspriiche auf Unterlassung kénnen einstweilige
Verfiigungen auch ohne die Darlegung und
Glaubhaftmachung der in den §§ 935 und 940 der
Zivilprozessordnung bezeichneten Voraussetzungen
erlassen werden.

(2) Zur Sicherung der in diesem Gesetz bezeichneten
Anspriiche auf Unterlassung kénnen einstweilige
Verfiigungen auch ohne die Darlegung und
Glaubhaftmachung der in den §§ 935 und 940 der
Zivilprozessordnung bezeichneten Voraussetzungen
erlassen werden.

(3) Ist auf Grund dieses Gesetzes Klage auf
Unterlassung erhoben worden, so kann das Gericht der
obsiegenden Partei die Befugnis zusprechen, das Urteil
auf Kosten der unterliegenden Partei 6ffentlich bekannt
zu machen, wenn sie ein berechtigtes Interesse dartut.
Art und Umfang der Bekanntmachung werden im
Urteil bestimmt. Die Befugnis erlischt, wenn von ihr
nicht innerhalb von drei Monaten nach

Eintritt der Rechtskraft Gebrauch gemacht worden ist.
Der Ausspruch nach Satz 1 ist nicht vorldufig
vollstreckbar.

3) Ist auf Grund dieses Gesetzes Klage auf Unterlassung
erhoben worden, so kann das Gericht der obsiegenden
Partei die Befugnis zusprechen, das Urteil auf Kosten
der unterliegenden Partei 6ffentlich bekannt zu machen,
wenn sie ein berechtigtes Interesse dartut. Art und
Umfang der Bekanntmachung werden im Urteil
bestimmt. Die Befugnis erlischt, wenn von ihr nicht
innerhalb von drei Monaten nach Eintritt der Rechtskraft
Gebrauch gemacht worden ist. Der Ausspruch nach Satz
1 ist nicht vorldufig vollstreckbar.
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(4) Bei der Bemessung des Streitwerts fiir Anspriiche
nach § 8 Abs. 1 ist es wertmindernd zu beriicksichtigen,
wenn die Sache nach Art und Umfang einfach gelagert
ist oder wenn die Belastung einer der Parteien mit den
Prozesskosten nach dem vollen Streitwert angesichts
ihrer Vermdgens- und Einkommensverhéltnisse nicht
tragbar erscheint.

(4) Bei der Bemessung des Streitwerts fiir Anspriiche
nach § 8 Abs. 1 ist es wertmindernd zu beriicksichtigen,
wenn die Sache nach Art und Umfang einfach gelagert
ist oder wenn die Belastung einer der Parteien mit den
Prozesskosten nach dem vollen Streitwert angesichts
ihrer Vermogens- und Einkommensverhéltnisse nicht
tragbar erscheint.

§ 13 Sachliche Zustindigkeit

§ 13 Sachliche Zustindigkeit

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Fiir alle biirgerlichen Rechtsstreitigkeiten, mit
denen ein Anspruch auf Grund dieses Gesetzes geltend
gemacht wird, sind die Landgerichte ausschlieBlich
zustindig. Es gilt § 95 Abs. 1 Nr. 5 des
Gerichtsverfassungsgesetzes.

(1) Fiir alle biirgerlichen Rechtsstreitigkeiten, mit denen
ein Anspruch auf Grund dieses Gesetzes geltend
gemacht wird, sind die Landgerichte ausschlieBlich
zustindig. Es gilt § 95 Abs. 1 Nr. 5 des
Gerichtsverfassungsgesetzes.

(2) Die Landesregierungen werden erméchtigt, durch
Rechtsverordnung fiir die Bezirke mehrerer
Landgerichte eines von ihnen als Gericht fiir
Wettbewerbsstreitsachen zu bestimmen, wenn dies der
Rechtspflege in Wettbewerbsstreitsachen, insbesondere
der Sicherung einer einheitlichen Rechtsprechung,
dienlich ist. Die Landesregierungen konnen die
Erméchtigung auf die Landesjustizverwaltungen
tibertragen.

(2) Die Landesregierungen werden erméchtigt, durch
Rechtsverordnung fiir die Bezirke mehrerer
Landgerichte eines von ihnen als Gericht fiir
Wettbewerbsstreitsachen zu bestimmen, wenn dies der
Rechtspflege in Wettbewerbsstreitsachen, insbesondere
der Sicherung einer einheitlichen Rechtsprechung,
dienlich ist. Die Landesregierungen konnen die
Erméchtigung auf die Landesjustizverwaltungen
iibertragen.

§ 14 Ortliche Zustindigkeit

§ 14 Ortliche Zustiindigkeit

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.
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(1) Fiir Klagen auf Grund dieses Gesetzes ist das
Gericht zustindig, in dessen Bezirk der Beklagte seine
gewerbliche oder selbstidndige berufliche Niederlassung
oder in Ermangelung einer solchen seinen Wohnsitz
hat. Hat der Beklagte auch keinen Wohnsitz, so ist sein
inlandischer Aufenthaltsort maf3geblich.

(1) Fiir Klagen auf Grund dieses Gesetzes ist das Gericht
zusténdig, in dessen Bezirk der Beklagte seine
gewerbliche oder selbstindige berufliche Niederlassung
oder in Ermangelung einer solchen seinen Wohnsitz hat.
Hat der Beklagte auch keinen Wohnsitz, so ist sein
inldndischer Aufenthaltsort maf3geblich.

(2) Fiir Klagen auf Grund dieses Gesetzes ist aulerdem
nur das Gericht zusténdig, in dessen Bezirk die
Handlung begangen ist. Satz 1 gilt fiir Klagen, die von
den nach § 8 Abs. 3 Nr. 2 bis 4 zur Geltendmachung
eines Unterlassungsanspruches Berechtigten erhoben
werden, nur dann, wenn der Beklagte im Inland weder
eine gewerbliche oder selbstidndige berufliche
Niederlassung noch einen Wohnsitz hat.

(2) Fiir Klagen auf Grund dieses Gesetzes ist aulerdem
nur das Gericht zusténdig, in dessen Bezirk die
Handlung begangen ist. Satz 1 gilt fiir Klagen, die von
den nach § 8 Abs. 3 Nr. 2 bis 4 zur Geltendmachung
eines Unterlassungsanspruchs Berechtigten erhoben
werden, nur dann, wenn der Beklagte im Inland weder
eine gewerbliche oder selbstidndige berufliche
Niederlassung noch einen Wohnsitz hat.

§ 15 Einigungsstellen

§ 15 Einigungsstellen

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Die Landesregierungen errichten bei Industrie- und
Handelskammern Einigungsstellen zur Beilegung von
biirgerlichen Rechtsstreitigkeiten, in denen ein
Anspruch auf Grund dieses Gesetzes geltend gemacht
wird (Einigungsstellen).

(1) Die Landesregierungen errichten bei Industrie- und
Handelskammern Einigungsstellen zur Beilegung von
biirgerlichen Rechtsstreitigkeiten, in denen ein Anspruch
auf Grund dieses Gesetzes geltend gemacht wird
(Einigungsstellen).

(2) Die Einigungsstellen sind mit einer vorsitzenden
Person, die die Befahigung zum Richteramt nach dem
Deutschen Richtergesetz hat, und beisitzenden
Personen zu besetzen. Als beisitzende Personen werden
im Falle einer Anrufung durch eine nach § 8 Abs. 3 Nr.
3 zur Geltendmachung eines Unterlassungsanspruchs
berechtigte qualifizierte

(2) Die Einigungsstellen sind mit einer vorsitzenden
Person, die die Befahigung zum Richteramt nach dem
Deutschen Richtergesetz hat, und beisitzenden Personen
zu besetzen. Als beisitzende Personen werden im Falle
einer Anrufung durch eine nach § 8 Abs. 3 Nr. 3 zur
Geltendmachung eines Unterlassungsanspruchs
berechtigte qualifizierte Einrichtung Unternechmer und
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Einrichtung Unternehmer und Verbraucher in gleicher
Anzahl tétig, sonst mindestens zwei sachverstindige
Unternehmer. Die vorsitzende Person soll auf dem
Gebiet des Wettbewerbsrechts erfahren sein. Die
beisitzenden Personen werden von der vorsitzenden
Person fiir den jeweiligen Streitfall aus einer alljahrlich
fiir das Kalenderjahr aufzustellenden Liste berufen. Die
Berufung soll im Einvernehmen mit den Parteien
erfolgen. Fiir die AusschlieBung und Ablehnung von
Mitgliedern der Einigungsstelle sind die §§ 31 bis 43
und § 44 Abs. 2 bis 4 der Zivilprozessordnung
entsprechend anzuwenden. Uber das
Ablehnungsgesuch entscheidet das fiir den Sitz der
Einigungsstelle zustéindige Landgericht (Kammer fiir
Handelssachen oder, falls es an einer solchen fehlt,
Zivilkammer).

Verbraucher in gleicher Anzahl tétig, sonst mindestens
zwei sachverstidndige Unternehmer. Die vorsitzende
Person soll auf dem Gebiet des Wettbewerbsrechts
erfahren sein. Die beisitzenden Personen werden von der
vorsitzenden Person fiir den jeweiligen Streitfall aus
einer alljéhrlich fiir das Kalenderjahr aufzustellenden
Liste berufen. Die Berufung soll im Einvernehmen mit
den Parteien erfolgen. Fiir die AusschlieBung und
Ablehnung von Mitgliedern der Einigungsstelle sind die
§§ 41 bis 43 und § 44 Abs. 2 bis 4 der
Zivilprozessordnung entsprechend anzuwenden. 7Uber
das Ablehnungsgesuch entscheidet das fiir den Sitz der
Einigungsstelle zustindige Landgericht (Kammer fiir
Handelssachen oder, falls es an einer solchen fehlt,
Zivilkammer).

(3) Die Einigungsstellen konnen bei biirgerlichen
Rechtsstreitigkeiten, in denen ein Anspruch auf Grund
dieses Gesetzes geltend gemacht wird, angerufen
werden, wenn der Gegner zustimmt. Soweit die
Wettbewerbshandlungen Verbraucher betreffen,
konnen die Einigungsstellen von jeder Partei zu einer
Aussprache mit dem Gegner iiber den Streitfall
angerufen werden; einer Zustimmung des Gegners
bedarf es nicht.

(3) Die Einigungsstellen konnen bei biirgerlichen
Rechtsstreitigkeiten, in denen ein Anspruch auf Grund
dieses Gesetzes geltend gemacht wird, angerufen
werden, wenn der Gegner zustimmt. Soweit die
Wettbewerbshandlungen Verbraucher betreffen, konnen
die Einigungsstellen von jeder Partei zu einer
Aussprache mit dem Gegner iiber den Streitfall
angerufen werden; einer Zustimmung des Gegners
bedarf es nicht.

(4) Fiir die Zustandigkeit der Einigungsstellen ist § 14
entsprechend anzuwenden.

(4) Fiir die Zustandigkeit der Einigungsstellen ist § 14
entsprechend anzuwenden.

(5) Die der Einigungsstelle vorsitzende Person kann
das personliche Erscheinen der Parteien anordnen.
Gegen eine unentschuldigt ausbleibende Partei kann die
Einigungsstelle ein Ordnungsgeld festsetzen. Gegen die
Anordnung des personlichen Erscheinens und gegen die
Festsetzung des Ordnungsgeldes findet die sofortige

(5) Die der Einigungsstelle vorsitzende Person kann das
personliche Erscheinen der Parteien anordnen. Gegen
eine unentschuldigt ausbleibende Partei kann die
Einigungsstelle ein Ordnungsgeld festsetzen. Gegen die
Anordnung des personlichen Erscheinens und gegen die
Festsetzung des Ordnungsgeldes findet die sofortige
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Beschwerde nach den Vorschriften der
Zivilprozessordnung an das fiir den Sitz der
Einigungsstelle zustéindige Landgericht (Kammer fiir
Handelssachen oder, falls es an einer solchen fehlt,
Zivilkammer) statt.

Beschwerde nach den Vorschriften der
Zivilprozessordnung an das fiir den Sitz der
Einigungsstelle zustéindige Landgericht (Kammer fiir
Handelssachen oder, falls es an einer solchen fehlt,
Zivilkammer) statt.

(6) Die Einigungsstelle hat einen giitlichen Ausgleich
anzustreben. Sie kann den Parteien einen schriftlichen,
mit Griinden versehenen Einigungsvorschlag machen.
Der Einigungsvorschlag und seine Begriindung diirfen
nur mit Zustimmung der Parteien ver6ffentlicht
werden.

(6) Die Einigungsstelle hat einen giitlichen Ausgleich
anzustreben. Sie kann den Parteien einen schriftlichen,
mit Griinden versehenen Einigungsvorschlag machen.
Der Einigungsvorschlag und seine Begriindung diirfen
nur mit Zustimmung der Parteien verdffentlicht werden.

(7) Kommt ein Vergleich zustande, so muss er in einem
besonderen Schriftstiick niedergelegt und unter Angabe
des Tages seines Zustandeskommens von den
Mitgliedern der Einigungsstelle, welche in der
Verhandlung mitgewirkt haben, sowie von den Parteien
unterschrieben werden. Aus einem vor der
Einigungsstelle geschlossenen Vergleich findet die
Zwangsvollstreckung statt; § 797a der
Zivilprozessordnung ist entsprechend anzuwenden.

7) Kommt ein Vergleich zustande, so muss er in einem
besonderen Schriftstiick niedergelegt und unter Angabe
des Tages seines Zustandekommens von den Mitgliedern
der Einigungsstelle, welche in der Verhandlung
mitgewirkt haben, sowie von den Parteien
unterschrieben werden. Aus einem vor der
Einigungsstelle geschlossenen Vergleich findet die
Zwangsvollstreckung statt; § 797a der
Zivilprozessordnung ist entsprechend anzuwenden.

(8) Die Einigungsstelle kann, wenn sie den geltend
gemachten Anspruch von vornherein fiir unbegriindet
oder sich selbst fiir unzusténdig erachtet, die Einleitung
von Einigungsverhandlungen ablehnen.

(8) Die Einigungsstelle kann, wenn sie den geltend
gemachten Anspruch von vornherein fiir unbegriindet
oder sich selbst flir unzusténdig erachtet, die Einleitung
von Einigungsverhandlungen ablehnen.

(9) Durch die Anrufung der Einigungsstelle wird die
Verjéhrung in gleicher Weise wie durch Klageerhebung
gehemmt. Kommt ein Vergleich nicht zustande, so ist
der Zeitpunkt, zu dem das Verfahren beendet ist, von
der Einigungsstelle festzustellen. Die vorsitzende
Person hat dies den Parteien mitzuteilen.

(9) Durch die Anrufung der Einigungsstelle wird die
Verjahrung in gleicher Weise wie durch Klageerhebung
gehemmt. Kommt ein Vergleich nicht zustande, so ist
der Zeitpunkt, zu dem das Verfahren beendet ist, von der
Einigungsstelle festzustellen. Die vorsitzende Person hat
dies den Parteien mitzuteilen.
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(10) Ist ein Rechtsstreit der in Absatz 3 Satz 2
bezeichneten Art ohne vorherige Anrufung der
Einigungsstelle anhéngig gemacht worden, so kann das
Gericht auf Antrag den Parteien unter Anberaumung
eines neuen Termins aufgeben,

vor diesem Termin die Einigungsstelle zur
Herbeifiihrung eines giitlichen Ausgleichs anzurufen. In
dem Verfahren iiber den Antrag auf Erlass einer
einstweiligen Verfiigung ist diese Anordnung nur
zuldssig, wenn der Gegner zustimmt. Absatz 8 ist nicht
anzuwenden. Ist ein Verfahren vor der Einigungsstelle
anhéngig, so ist eine erst nach Anrufung der
Einigungsstelle erhobene Klage des Antragsgegners
auf Feststellung, dass der geltend gemachte Anspruch
nicht bestehe, nicht zulédssig.

(10) Ist ein Rechtsstreit der in Absatz 3 Satz 2
bezeichneten Art ohne vorherige Anrufung der
Einigungsstelle anhéngig gemacht worden, so kann das
Gericht auf Antrag den Parteien unter Anberaumung
eines neuen Termins aufgeben, vor diesem Termin die
Einigungsstelle zur Herbeifiihrung eines giitlichen
Ausgleichs anzurufen. In dem Verfahren {iber den
Antrag auf Erlass einer einstweiligen Verfiigung ist diese
Anordnung nur zuldssig, wenn der Gegner zustimmt.
Absatz 8 ist nicht anzuwenden. Ist ein Verfahren vor der
Einigungsstelle anhéngig, so ist eine erst nach Anrufung
der Einigungsstelle erhobene Klage des Antragsgegners
auf Feststellung, dass der geltend gemachte Anspruch
nicht bestehe, nicht zuléssig.

(11) Die Landesregierungen werden erméchtigt, durch
Rechtsverordnung die zur Durchfiihrung der
vorstehenden Bestimmungen und zur Regelung des
Verfahrens vor den Einigungsstellen erforderlichen
Vorschriften zu erlassen, insbesondere iiber die
Aufsicht iiber die Einigungsstellen, iiber ihre Besetzung
unter angemessener Beteiligung der nicht den Industrie-
und Handelskammern angehdrenden Unternehmern (§
2 Abs. 2 bis 6 des Gesetzes zur vorldufigen Regelung
des Rechts der Industrie- und Handelskammern vom
18. Dezember 1956 — BGBI. I S. 920), und iiber die
Vollstreckung von Ordnungsgeldern sowie
Bestimmungen iiber die Erhebung von Auslagen durch
die Einigungsstelle zu treffen. Bei der Besetzung der
Einigungsstellen sind die Vorschlédge der fiir ein
Bundesland errichteten, mit 6ffentlichen Mitteln
geforderten Verbraucherzentralen zur Bestimmung der
in Absatz 2 Satz 2 genannten Verbraucher zu
beriicksichtigen.

(11) Die Landesregierungen werden erméchtigt, durch
Rechtsverordnung die zur Durchfiihrung der
vorstehenden Bestimmungen und zur Regelung des
Verfahrens vor den Einigungsstellen erforderlichen
Vorschriften zu erlassen, insbesondere iiber die Aufsicht
iiber die Einigungsstellen, iiber ihre Besetzung unter
angemessener Beteiligung der nicht den Industrie- und
Handelskammern angehdrenden Unternehmern (§ 2 Abs.
2 bis 6 des Gesetzes zur vorldufigen Regelung des
Rechts der Industrie- und Handelskammern in der im
Bundesgesetzblatt Teil III, Gliederungsnummer 701-1,
veroffentlichten bereinigten Fassung) und iiber die
Vollstreckung von Ordnungsgeldern sowie
Bestimmungen iiber die Erhebung von Auslagen durch
die Einigungsstelle zu treffen. Bei der Besetzung der
Einigungsstellen sind die Vorschlége der fiir ein
Bundesland errichteten, mit 6ffentlichen Mitteln
geforderten Verbraucherzentralen zur Bestimmung der
in Absatz 2 Satz 2 genannten Verbraucher zu
beriicksichtigen.
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- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

(12) Abweichend von Absatz 2 Satz 1 kann in den
Lindern Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern,
Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiiringen die
Einigungsstelle auch mit einem Rechtskundigen als
Vorsitzendem besetzt werden, der die Befihigung
zum Berufsrichter nach dem Recht der Deutschen
Demokratischen Republik erworben hat.

Kapitel 4
Straf- und Bufgeldvorschriften>

§ 16 Strafbare Werbung

§ 16 Strafbare Werbung

Unveridndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Wer in der Absicht, den Anschein eines besonders
giinstigen Angebots hervorzurufen, in 6ffentlichen
Bekanntmachungen oder in Mitteilungen, die fiir einen
groBeren Kreis von Personen bestimmt sind, durch
unwahre Angaben irrefithrend wirbt, wird mit
Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe
bestraft.

(1) Wer in der Absicht, den Anschein eines besonders
giinstigen Angebots hervorzurufen, in 6ffentlichen
Bekanntmachungen oder in Mitteilungen, die fiir einen
grofleren Kreis von Personen bestimmt sind, durch
unwahre Angaben irrefiihrend wirbt, wird mit
Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe
bestraft.

(2) Wer es im geschiéftlichen Verkehr unternimmt,
Verbraucher zur Abnahme von Waren,
Dienstleistungen oder Rechten durch das Versprechen
zu veranlassen, sie wiirden entweder vom Veranstalter
selbst oder von einem Dritten besondere Vorteile
erlangen, wenn sie andere zum Abschluss gleichartiger
Geschifte veranlassen, die ihrerseits

nach der Art dieser Werbung derartige Vorteile fiir eine
entsprechende Werbung weiterer Abnehmer erlangen
sollen, wird mit Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder
mit Geldstrafe bestraft.

(2) Wer es im geschéftlichen Verkehr unternimmt,
Verbraucher zur Abnahme von Waren, Dienstleistungen
oder Rechten durch das Versprechen zu veranlassen, sie
wiirden entweder vom Veranstalter selbst oder von
einem Dritten besondere Vorteile erlangen, wenn sie
andere zum Abschluss gleichartiger Geschéfte
veranlassen, die ihrerseits nach der Art dieser Werbung
derartige Vorteile fiir eine entsprechende Werbung
weiterer Abnehmer erlangen sollen, wird mit
Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe
bestraft.

33



http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm

http://www.jurpc.de - Internet-Zeitschrift fuer Rechtsinformatik und Informationsrecht (Download am: 19.05.2024)

§ 17 Verrat von Geschéfts- und
Betriebsgeheimnissen

§ 17 Verrat von Geschifts- und
Betriebsgeheimnissen

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Wer als eine bei einem Unternehmen beschéftigte
Person ein Geschifts- oder Betriebsgeheimnis, das ihr
im Rahmen des Dienstverhiltnisses anvertraut worden
oder zuginglich geworden ist, wiahrend der
Geltungsdauer des Dienstverhéltnisses unbefugt an
jemand zu Zwecken des Wettbewerbs, aus Eigennutz,
zugunsten eines Dritten oder in der Absicht, dem
Inhaber des Unternehmens Schaden zuzufiigen, mitteilt,
wird mit Freiheitsstrafe bis zu drei Jahren oder mit
Geldstrafe bestraft.

(1) Wer als eine bei einem Unternehmen beschéftigte
Person ein Geschifts- oder Betriebsgeheimnis, das ihr
im Rahmen des Dienstverhiltnisses anvertraut worden
oder zuginglich geworden ist, wiahrend der
Geltungsdauer des Dienstverhdltnisses unbefugt an
jemand zu Zwecken des Wettbewerbs, aus Eigennutz,
zugunsten eines Dritten oder in der Absicht, dem Inhaber
des Unternehmens Schaden zuzufiigen, mitteilt, wird mit
Freiheitsstrafe bis zu drei Jahren oder mit Geldstrafe
bestraft.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des
Wettbewerbs, aus Eigennutz, zugunsten eines Dritten
oder in der Absicht, dem Inhaber des Unternehmens
Schaden zuzufiigen,

1. sich ein Geschéfts- oder Betriebsgeheimnis durch
a) Anwendung technischer Mittel,

b) Herstellung einer verkorperten Wiedergabe des
Geheimnisses oder

¢) Wegnahme einer Sache, in der das Geheimnis
verkdrpert ist, unbefugt verschafft oder sichert oder

2. ein Geschéfts- oder Betriebsgeheimnis, das er durch
eine der in Absatz 1 bezeichneten Mitteilungen oder
durch eine eigene oder fremde Handlung nach Nummer
1 erlangt oder sich sonst unbefugt verschafft oder
gesichert hat, unbefugt verwertet oder jemandem
mitteilt.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des
Wettbewerbs, aus Eigennutz, zugunsten eines Dritten
oder in der Absicht, dem Inhaber des Unternehmens
Schaden zuzufiigen,

1.sich ein Geschéfts- oder Betriebsgeheimnis durch
a) Anwendung technischer Mittel,

b) Herstellung einer verkorperten Wiedergabe des
Geheimnisses oder

¢) Wegnahme einer Sache, in der das Geheimnis
verkdrpert ist, unbefugt verschafft oder sichert oder

2. ein Geschifts- oder Betriebsgeheimnis, das er durch
eine der in Absatz 1 bezeichneten Mitteilungen oder
durch eine eigene oder fremde Handlung nach Nummer
1 erlangt oder sich sonst unbefugt verschafft oder
gesichert hat, unbefugt verwertet oder jemandem
mitteilt.

(3) Der Versuch ist strafbar.

(3) Der Versuch ist strafbar.
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(4) In besonders schweren Féllen ist die Strafe
Freiheitsstrafe bis zu fiinf Jahren oder Geldstrafe. Ein
besonders schwerer Fall liegt in der Regel vor, wenn
der Téter

1. gewerbsméBig handelt,

2. bei der Mitteilung weil3, dass das Geheimnis im
Ausland verwertet werden soll, oder

3. eine Verwertung nach Absatz 2 Nr. 2 im Ausland
selbst vornimmt.

(4) In besonders schweren Fillen ist die Strafe
Freiheitsstrafe bis zu fiinf Jahren oder Geldstrafe. Ein
besonders schwerer Fall liegt in der Regel vor, wenn der
Tater

1. gewerbsméfBig handelt,

2. bei der Mitteilung weil3, dass das Geheimnis im
Ausland verwertet werden soll, oder

3. eine Verwertung nach Absatz 2 Nr. 2 im Ausland
selbst vornimmt.

(5) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des
besonderen dffentlichen Interesses an der
Strafverfolgung ein Einschreiten von Amts wegen fiir
geboten hélt.

(5) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des besonderen
offentlichen Interesses an der Strafverfolgung ein
Einschreiten von Amts wegen fiir geboten hélt.

(6) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(6) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

§ 18 Verwertung von Vorlagen

§ 18 Verwertung von Vorlagen

Unveriandert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Wer die ihm im geschéftlichen Verkehr
anvertrauten Vorlagen oder Vorschriften technischer
Art, insbesondere Zeichnungen, Modelle, Schablonen,
Schnitte, Rezepte, zu Zwecken des Wettbewerbs oder

(1) Wer die ihm im geschéftlichen Verkehr anvertrauten
Vorlagen oder Vorschriften technischer Art,
insbesondere Zeichnungen, Modelle, Schablonen,
Schnitte, Rezepte, zu Zwecken des Wettbewerbs oder
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aus Eigennutz unbefugt verwertet oder jemandem
mitteilt, wird mit Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder
mit Geldstrafe bestraft.

aus Eigennutz unbefugt verwertet oder jemandem
mitteilt, wird mit Freiheitsstrafe bis zu zwei Jahren oder
mit Geldstrafe bestraft.

(2) Der Versuch ist strafbar.

(2) Der Versuch ist strafbar.

(3) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des
besonderen dffentlichen Interesses an der
Strafverfolgung ein Einschreiten von Amts wegen fiir
geboten hilt.

(3) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des besonderen
offentlichen Interesses an der Strafverfolgung ein
Einschreiten von Amts wegen fiir geboten hélt.

(4) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(4) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

§ 19 Verleiten und Erbieten zum Verrat

§ 19 Verleiten und Erbieten zum Verrat

Unveréndert, siche Pierson, Kommentierte Synopse zum
UWG-Reformgesetz (2004) unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

(1) Wer zu Zwecken des Wettbewerbs oder aus
Eigennutz jemanden zu bestimmen versucht, eine
Straftat nach § 17 oder § 18 zu begehen oder zu einer
solchen Straftat anzustiften, wird mit Freiheitsstrafe bis
zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe bestraft.

(1) Wer zu Zwecken des Wettbewerbs oder aus
Eigennutz jemanden zu bestimmen versucht, eine
Straftat nach § 17 oder § 18 zu begehen oder zu einer
solchen Straftat anzustiften, wird mit Freiheitsstrafe bis
zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe bestraft.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des
Wettbewerbs oder aus Eigennutz sich bereit erklart
oder das Erbieten eines anderen annimmt oder mit
einem anderen verabredet, eine Straftat nach § 17 oder
§ 18 zu begehen oder zu ihr anzustiften.

(2) Ebenso wird bestraft, wer zu Zwecken des
Wettbewerbs oder aus Eigennutz sich bereit erklirt oder
das Erbieten eines anderen annimmt oder mit einem
anderen verabredet, eine Straftat nach § 17 oder § 18 zu
begehen oder zu ihr anzustiften.
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(3) § 31 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(3) § 31 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(4) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des
besonderen offentlichen Interesses an der
Strafverfolgung ein Einschreiten von Amts wegen fiir
geboten hélt.

(4) Die Tat wird nur auf Antrag verfolgt, es sei denn,
dass die Strafverfolgungsbehorde wegen des besonderen
offentlichen Interesses an der Strafverfolgung ein
Einschreiten von Amts wegen flir geboten hélt.

(5) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

(5) § 5 Nr. 7 des Strafgesetzbuches gilt entsprechend.

Kapitel 5
Sehlusshestimmunsen

§ 20 Anderungen anderer
Rechtsvorschriften

§ 20 Bupgeldvorschriften®

(1) § 3 des Lebensmittelspezialitdtengesetzes vom

29. Oktober 1993 (BGBI. I S. 1814), das zuletzt durch
Artikel 44 der Verordnung vom 29. Oktober 2001
(BGBI. I S. 2785) gedndert worden ist, wird wie folgt
gedndert:

1. In Absatz 1 wird die Angabe ,,§ 13 Abs. 2* durch die
Angabe ,, § 8 Abs. 3* ersetzt.

2. In Absatz 4 Satz 2 wird die Angabe ,,§ 852 Abs. 2
durch die Angabe ,,§ 203 ersetzt.

(2) In § 95 Abs. 1 Nr. 5 des
Gerichtsverfassungsgesetzes

in der Fassung der Bekanntmachung vom 9. Mai 1975
(BGBIL. I S. 1077), das zuletzt durch Artikel 2 des
Gesetzes vom 22. August 2002 (BGBL I S. 3390)

(1) Ordnungswidrig handelt, wer vorsiitzlich oder fahr-
lissig entgegen § 7 Abs. 1 in Verbindung mit Abs. 2
Nr. 2 gegeniiber einem Verbraucher ohne dessen
vorherige ausdriickliche Einwilligung mit einem
Telefonanruf wirbt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbufe
bis zu fiinfzigtausend Euro geahndet werden.

(3) Verwaltungsbehdirde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1
des Gesetzes iiber Ordnungswidrigkeiten ist die
Bundesnetzagentur fiir Elektrizitit, Gas,
Telekommunikation, Post und Eisenbahnen.

§ 20: Unerbetene Telefonwerbung gegeniiber
Verbrauchern kann nach Maf3gabe der durch das Gesetz
zur Bekdmpfung unerlaubter Telefonwerbung und zur
Verbesserung des Verbraucherschutzes bei besonderen
Vertriebsformen v. 29.07.2009 neu eingefiigten Regelung
kiinftig — zusétzlich zu der fortbestehenden
zivilrechtlichen Sanktionierung als Lauterkeitsverstof3 —
auch mit einer von einer der Bundesnetzagentur zu
verhdangenden GeldbufBe bis zu EUR 50.000,- geahndet
werden. Die Formulierung der Regelung beriicksichtigt
bereits die im Rahmen der UWG-Reform 2008 erfolgte
Ausgestaltung des § 7 als eigensténdiger Vorschrift, die
sich — anders als nach alter Rechtslage - nicht mehr auf §
3 bezieht.”
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gedndert worden ist, werden die Worter ,,mit Ausnahme
der Anspriiche der letzten Verbraucher aus § 13 a des
Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb, soweit
nicht ein beiderseitiges Handelsgeschéft nach Absatz 1
Nr. 1 gegeben ist* gestrichen.

(3) In § 374 Abs. 1 Nr. 7 der Strafprozessordnung in
der

Fassung der Bekanntmachung vom 7. April 1987
(BGBL IS. 1074, 1319), die zuletzt durch Artikel 6 des
Gesetzes vom 11. Oktober 2002 (BGBL. I S. 3970)
gedndert worden ist, wird die Angabe ,,§§ 4, 6¢, 15, 17,
18 und 20 durch die Angabe ,,§§ 16 bis 19 ersetzt.

(4) Das Unterlassungsklagengesetz in der Fassung der
Bekanntmachung vom 27. August 2002 (BGBI. I S.
3422,

4346) wird wie folgt geéndert:

1.In § 3 Abs. 1 wird die Nummer 2 wie folgt gefasst:
,,2. rechtsfahigen Verbénden zur Férderung
gewerblicher oder selbstdndiger beruflicher Interessen,
soweit sie insbesondere nach ihrer personellen,
sachlichen und finanziellen Ausstattung imstande sind,
ihre satzungsgeméfBen Aufgaben der Verfolgung
gewerblicher oder selbsténdiger beruflicher Interessen
tatsdchlich wahrzunehmen, und, bei Klagen nach § 2,
soweit ihnen eine erhebliche Zahl von Unternehmern
angehort, die Waren oder Dienstleistungen gleicher
oder verwandter Art auf demselben Markt vertreiben
und der Anspruch eine Handlung betrifft, die die
Interessen ihrer Mitglieder beriihrt und die geeignet ist,
den Wettbewerb nicht unerheblich zu verfilschen;

2. In § 5 wird die Angabe ,,die §§ 23 a, 23 b und 25%
durch die Angabe ,,§ 12 Abs. 1, 2 und 4“ ersetzt.

3. In § 9 werden in der Nummer 2 nach dem Wort
,.verwendet” die Worter ,,oder empfohlen” und in
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Nummer 3 nach dem Wort ,,Verwendung* die Worter
,,oder Empfehlung* eingefiigt.

4.1In § 12 wird die Angabe ,,§ 27 a* durch die Angabe
9 15% ersetzt.

5.1In § 13a Satz 2 ist die Angabe ,,§ 13 Abs. 7 durch
die Angabe ,,§ 8 Abs. 5 Satz 1 zu ersetzen.

(5) Das Markengesetz vom 25. Oktober 1994 (BGBI. I
1994, S. 2082; 1 1995, S. 156), zuletzt gedndert durch
Artikel 5 des Gesetzes vom 23. Juli 2002 (BGBI. I S.
2850) wird wie folgt gedndert:

1.In § 55 Abs. 2 Nr. 3, § 128 Abs. 1 und § 135 Abs. 1
wird die Angabe ,,§ 13 Abs. 2 durch die Angabe ,,§ 8
Abs. 3“ ersetzt.

2.In § 141 wird die Angabe ,,§ 24* durch die Angabe
L9 14% ersetzt.

(6) In § 301 Abs. 2 des Strafgesetzbuches in der
Fassung

der Bekanntmachung vom 13. November 1998 (BGBI.
I

S. 3322), das zuletzt durch Art. 1 des Gesetzes vom 22.
August 2002 (BGBI. I S. 3390) geéndert worden ist,
wird die Angabe ,,§ 13 Abs. 2 Nr. 1, 2 und 4 durch die
Angabe ,,§ 8 Abs. 3 Nr. 1, 2 und 4 ersetzt.

(7) § 9 des Rindfleischetikettierungsgesetzes vom 26.
Februar 1998 (BGBI. 1 1998, S. 380), das zuletzt durch
Artikel 199 Abs. 5 der Verordnung vom 29. Oktober
2001 (BGBL. I S. 2785) gedndert worden ist, wird wie
folgt geéndert:

1. In Absatz 1 wird die Angabe ,,§ 13 Abs. 2° durch die
Angabe ,,§ 8 Abs. 3 ersetzt.
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2. In Absatz 4 Satz 2 wird die Angabe ,,§ 852 Abs. 2
durch die Angabe ,,§ 203 ersetzt.

(8) In § 1 der Unterlassungsklageverordnung vom

3. Juli 2002 (BGBI. 12002, 2565) wird die Angabe ,,§
13

Abs. 7° durch die Angabe ,,§ 8 Abs. 5 Satz 1* ersetzt.

(9) Die Preisangabenverordnung in der Fassung
der Bekanntmachung vom 18. Oktober 2002 (BGBI. I
S. 4197) wird wie folgt gedndert:

1. § 1 wird wie folgt geandert:

a) In Absatz 1 Satz 1 werden die Worter ,,unabhéngig
von einer Rabattgewdhrung® gestrichen.

b) Absatz 2 Satz 2 und 3 werden wie folgt gefasst:
,,Fallen zusétzlich Liefer- und Versandkosten an,

so ist deren Hohe anzugeben. Soweit die vorherige
Angabe dieser Kosten in bestimmten Féllen nicht
moglich ist, sind die ndheren Einzelheiten der
Berechnung anzugeben, auf Grund derer der
Letztverbraucher die Hohe leicht errechnen kann.*

2.In § 2 Abs. 1 Satz 1 werden die Worter ,,unabhingig
von einer Rabattgewédhrung® gestrichen.

3.In § 5 Abs. 1 Satz 1 wird die Angabe ,,§ 1 Abs. 2
durch die Angabe ,,§ 1 Abs. 3 ersetzt.

4.1In § 6 Abs. 1 Satz 1 wird die Angabe ,,(§ 1 Abs. 4)*
durch die Angabe ,,(§ 1 Abs. 5)* ersetzt.

5. § 7 Abs. 4 wird wie folgt neu gefasst:

,»,(4) Kann in Gaststitten- und Beherbergungsbetrieben
eine Telekommunikationsanlage benutzt werden, so ist
der bei Benutzung geforderte Preis je Minute oder je
Benutzung in der Ndhe der Telekommunikationsanlage
anzugeben.*
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6. § 9 wird wie folgt gedndert:

a) Absatz 2 wird wie folgt neu gefasst:

»(2) § 1 Abs. 1 und § 2 Abs. 1 sind nicht anzuwenden
auf individuelle Preisnachldsse sowie auf nach
Kalendertagen zeitlich begrenzte und durch Werbung
bekannt gemachte generelle Preisnachlédsse.

b) Absatz 5 Nr. 1 wird aufgehoben und die bisherigen
Nummern 2, 3 und 4 werden die neuen Nummern 1, 2
und 3.

7. § 11 wird aufgehoben.

§ 21 Riickkehr zum einheitlichen
Verordnungsrang

Die auf § 20 Abs. 8 und 9 beruhenden Teile der dort
genannten Verordnungen konnen auf Grund der
einschligigen Erméchtigungen durch
Rechtsverordnung geéndert werden.

§ 22 Inkrafttreten, Auflerkrafttreten

Dieses Gesetz tritt am Tage nach der Verkiindung in
Kraft. Gleichzeitig tritt das Gesetz gegen den
unlauteren Wettbewerb in der im Bundesgesetzblatt
Teil III, Gliederungsnummer 43-1, veroffentlichten
bereinigten Fassung, zuletzt gedndert durch Artikel 6
des Gesetzes vom 23. Juli 2002 (BGBI. I S. 2850),
auller Kraft.
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- keine entsprechende gesetzliche Regelung -

Anhang (zu § 3 Abs. 3)

(Fundstelle: BGBL 12008, S. 2952 - 2953)

Unzulissige geschiiftliche Handlungen im Sinne des § 3
Abs. 3 sind

1. die unwahre Angabe eines Unternehmers, zu den
Unterzeichnern eines Verhaltenskodexes zu gehéren;

2. die Verwendung von Giitezeichen,
Qualitatskennzeichen oder Ahnlichem ohne die
erforderliche Genehmigung;

3. die unwahre Angabe, ein Verhaltenskodex sei von
einer 6ffentlichen oder anderen Stelle gebilligt;

Anhang zu § 3 Abs. 3: Die Regelungen des Anhangs
entsprechen im Wesentlichen denen des Anhanges I der

Richtlinie. Aufgefiihrt werden diejenigen irrefiithrenden
(Nr. 1 bis 24) und aggressiven (Nr. 25 bis 30)
geschiftlichen Handlungen, die — soweit sie sich
unmittelbar an Verbraucher richten — unter allen
Umstidnden unlauter und stets unzuléssig sind, die sog.
schwarze Liste (s.0. Kommentierung zu § 3 Abs. 3).%° Der
Regelungskatalog dient nach den Erwdgungen der
Richtlinie der leichteren Identifikation von
Verhaltensweisen, die unter allen Umstédnden als unlauter
einzustufen sind, und damit der Erhéhung der
Rechtssicherheit (Erwédgungsgrund 17). Demgegeniiber
bleibt es fiir geschiftliche Handlungen, die den
Wettbewerb nicht zumindest auch zum Nachteil der
Verbraucher beeintréchtigen (also fiir den Bereich des
,,B2B%), bei der Erheblichkeitsschwelle des § 3 Abs. 1.

Nr. 1: [Unterzeichnereigenschaft Verhaltenskodex]*
Die ausdriickliche Behauptung, die in dem
Verhaltenskodex verankerten Standards wiirden auch
eingehalten, ist nicht erforderlich, da der Verkehr dies
bereits auf Grund der bloSen Bezugnahme auf die
Unterzeichnereigenschaft erwartet.*

Nr. 2: [Zeichenverwendung ohne Genehmigung] Fiir
die TatbestandsméBigkeit kommt es nicht darauf an, ob
die angebotenen Waren oder Dienstleistungen die durch
das Zeichen verbiirgte Qualitéit aufweisen, sondern allein
auf die Behauptung, zu den autorisierten
Zeichenverwendern zu gehoren.* Die Verwendung
erfundener Qualititszeichen ist nicht erfasst, da die
Zeichenverwendung genehmigungsféhig sein muss.®

Nr. 3: [Nicht autorisierter Verhaltenskodex] Die
Unlauterkeit folgt daraus, dass iiber eine wesentliche
Eigenschaft einer von der Wirtschaft eingegangenen
Selbstverpflichtung getiuscht wird.*
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4. die unwahre Angabe, ein Unternehmer, eine von ihm
vorgenommene geschéiftliche Handlung oder eine Ware
oder Dienstleistung sei von einer o6ffentlichen oder
privaten Stelle bestiitigt, gebilligt oder genehmigt
worden, oder die unwahre Angabe, den Bedingungen
fiir die Bestitigung, Billigung oder Genehmigung werde
entsprochen;

5. Waren- oder Dienstleistungsangebote im Sinne des §
5a Abs. 3 zu einem bestimmten Preis, wenn der
Unternehmer nicht dariiber aufklirt, dass er
hinreichende Griinde fiir die Annahme hat, er werde
nicht in der Lage sein, diese oder gleichartige Waren
oder Dienstleistungen fiir einen angemessenen Zeitraum
in angemessener Menge zum genannten Preis
bereitzustellen oder bereitstellen zu lassen
(Lockangebote). Ist die Bevorratung kiirzer als zwei
Tage, obliegt es dem Unternehmer, die Angemessenheit
nachzuweisen;

6. Waren- oder Dienstleistungsangebote im Sinne des §
5a Abs. 3 zu einem bestimmten Preis, wenn der
Unternehmer sodann in der Absicht, stattdessen eine
andere Ware oder Dienstleistung abzusetzen, eine
fehlerhafte Ausfithrung der Ware oder Dienstleistung
vorfiihrt oder sich weigert zu zeigen, was er beworben
hat, oder sich weigert, Bestellungen dafiir anzunehmen
oder die beworbene Leistung innerhalb einer
vertretbaren Zeit zu erbringen;

7. die unwahre Angabe, bestimmte Waren oder
Dienstleistungen seien allgemein oder zu bestimmten

Nr. 4: [Nicht autorisierte Handlung oder Leistung]
Hintergrund der Regelung ist, dass derartige Angaben fiir
die geschiftliche Entscheidung des Verbrauchers einen
besonderen Stellenwert haben, da sie eine besondere
Giite des Unternehmens oder des Waren- oder
Dienstleistungsangebotes vermuten lassen.”” Nicht
erfasst sind Fille, in denen die Bestitigung, Billigung
oder Genehmigung durch die autorisierende Stelle zu
Unrecht erfolgt ist.*®

Nr. 5: [Unzureichende Bevorratung] Die Regelung
betrifft die frither in § 5 Abs. 5 geregelten sog.
Lockvogelangebote. Die im Sinne der Abgrenzung zu Nr.
6 eng auszulegende Gleichartigkeit der Waren und
Dienstleistungen liegt nur vor, wenn diese tatsdchlich
gleichwertig oder aus Sicht des Verbrauchers
austauschbar sind. Satz 2 regelt unter Ubernahme des in §
5 Abs. 5 a.F. vorgesehenen Bevorratungszeitraumes von
zwei Tagen die Darlegungs- und Beweislastverteilung
hinsichtlich der Angemessenheit des ma3geblichen
Zeitraumes.® Die Vereinbarkeit von Nr. 5 S. 2 mit der
Richtlinie wird allerdings bezweifelt.”

Nr. 6: [Lockvogelangebote / ,,bait and switch*] Die
Regelung betrifft Lockvogelangebote, die darauf
abzielen, andere als die beworbenen Waren oder
Dienstleistungen abzusetzen, wobei es — anders als nach
Nr. 5 — nicht darauf ankommt, welche Vorstellungen sich
der Unternehmer von der Verfligbarkeit der beworbenen
Waren oder Dienstleistungen gemacht hat oder hatte
machen miissen. Bei dieser sog. bait-and-switch-Technik
wird das beworbene Angebot nur als Kéder genutzt.”! Die
Unlauterkeit folgt daraus, dass es der Unternehmer von
vornherein darauf abgesehen hat, andere als die
beworbenen Leistungen zu erbringen.”

Nr. 7: [Ubertriebenes Anlocken durch Zeitdruck] Die
Regelung betrifft nach der amtlichen Begriindung die
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Bedingungen nur fiir einen sehr begrenzten Zeitraum
verfiigbar, um den Verbraucher zu einer sofortigen
geschiiftlichen Entscheidung zu veranlassen, ohne dass
dieser Zeit und Gelegenheit hat, sich auf Grund von
Informationen zu entscheiden;

8. Kundendienstleistungen in einer anderen Sprache als
derjenigen, in der die Verhandlungen vor dem
Abschluss des Geschiifts gefiihrt worden sind, wenn die
urspriinglich verwendete Sprache nicht Amtssprache
des Mitgliedstaats ist, in dem der Unternehmer
niedergelassen ist; dies gilt nicht, soweit Verbraucher
vor dem Abschluss des Geschiifts dariiber aufgeklirt
werden, dass diese Leistungen in einer anderen als der
urspriinglich verwendeten Sprache erbracht werden;

9. die unwahre Angabe oder das Erwecken des
unzutreffenden Eindrucks, eine Ware oder
Dienstleistung sei verkehrsfihig;

10. die unwahre Angabe oder das Erwecken des
unzutreffenden Eindrucks, gesetzlich bestehende Rechte
stellten eine Besonderheit des Angebots dar;

11. der vom Unternehmer finanzierte Einsatz

Félle der Ausiibung psychologischen Kaufzwangs durch
ubertriebenes Anlocken, bei denen dem Verbraucher
wegen des vermeintlichen, objektiv jedoch nicht
bestehenden Zeitdruckes die Moglichkeit genommen
wird, auf Grund einer zutreffenden Information zu
entscheiden.”

Nr. 8: [fremdsprachiger Kundendienst] Die Irrefiihrung
besteht in der enttduschten Erwartung des Verbrauchers,
auch die Kundendienstleistungen wiirden in der von der
Landessprache des Unternehmers abweichenden, vor dem
Abschluss des Geschifts verwendeten Sprache erbracht.”
Das bedeutet: Fiihrt ein in Deutschland niedergelassener
Unternehmer, die Vertragsverhandlungen mit einem
spanischen Verbraucher auf spanisch, erbringt die
Kundendienstleistungen dann aber auf deutsch, ist dies
unzuléssig, es sei den er weist den Kunden vor
Vertragsabschluss darauf hin, dass die
Kundendienstleistung nicht auf spanisch erbracht werden.

Nr. 9: [Verkehrsfihigkeit von Waren und
Dienstleistungen] Die Regelung betrifft ausweislich der
Gesetzesbegriindung vor allem Waren und
Dienstleistungen, deren Besitz, bestimmungsgeméfie
Benutzung oder Entgegennahme gegen ein gesetzliches
Verbot verstofit, wie dies z.B. beim Fehlen einer
technischen Betriebserlaubnis fiir ein technisches Gerét
der Fall ist.”

Nr. 10: [Hervorhebung bestehender Rechte] Die
besondere Hervorhebung bestehender Rechte ist dazu
geeignet, den Verbraucher dariiber zu tduschen, dass die
Rechte (etwa ein Widerrufs- oder Riicktrittsrecht) nach
der Gesetzeslage ohnehin bestehen. Es handelt sich also
einen klassischen Fall der Werbung mit
Selbstverstindlichkeiten.”

Nr. 11: [als Information getarnte Werbung] Die
Regelung betrifft die Félle von als Information getarnter
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redaktioneller Inhalte zu Zwecken der
Verkaufsforderung, ohne dass sich dieser
Zusammenhang aus dem Inhalt oder aus der Art der
optischen oder akustischen Darstellung eindeutig ergibt
(als Information getarnte Werbung);

12. unwahre Angaben iiber Art und Ausmaf} einer
Gefahr fiir die personliche Sicherheit des Verbrauchers
oder seiner Familie fiir den Fall, dass er die angebotene
Ware nicht erwirbt oder die angebotene Dienstleistung
nicht in Anspruch nimmt;

13. Werbung fiir eine Ware oder Dienstleistung, die der
Ware oder Dienstleistung eines Mitbewerbers dhnlich
ist, wenn dies in der Absicht geschieht, iiber die
betriebliche Herkunft der beworbenen Ware oder
Dienstleistung zu tiuschen;

14. die Einfiihrung, der Betrieb oder die Forderung
eines Systems zur Verkaufsforderung, das den Eindruck

Werbung und entspricht dem presserechtlichen Gebot
der Trennung von Werbung und redaktionellem Teil.
Sie gilt nicht nur fiir Printmedien, sondern auch fiir alle
elektronischen Medien (Horfunk, TV, Telemedien u.a.).
Von der Regelung erfasst wird auch das sog. product
placement.” Die Regelung tritt damit als
Spezialtatbestand neben § 4 Nr. 3, der jedoch weiter
gefasst ist und sich nicht nur auf redaktionelle Inhalte und
Schleichwerbung, sondern auf alle Fille verschleierter
Werbung erstreckt.”

Nr. 12: [Irrefithrung iiber Gefahr fiir personliche
Sicherheit] Die Regelung betrifft Félle, in denen dem
Verbraucher fiir den Fall des Nichterwerbs der
angebotenen Waren oder der Nichtinanspruchnahme der
Dienstleistung eine Gefahr fiir die personliche
Sicherheit vorgetiduscht wird (z.B. Sicherheitsliicken
beim Schutz gegen Einbriiche, Unfille etc.). Ausweislich
der amtlichen Begriindung soll es sich um geschiftliche
Handlungen, bei denen das Gefiihl der Angst ausgenutzt
wird.” Nach wohl zutreffender Auffassung handelt es sich
jedoch nicht um einen Fall unlauterer ,,Angstwerbung*,
bei der die Nachrageentscheidung durch Angst
beeintrichtigt wird, sondern um einen Fall der
Irrefithrung, die es dem Verbraucher unmoglich macht, in
dem fiir ihn sehr wichtigen Fall der personlichen
Sicherheit eine informierte Entscheidung zu treffen.®

Nr. 13: [Tauschung iiber betriebliche Herkunft]
Ankniipfungspunkt fiir die Irrefithrung bei dieser
Regelung, die neben den Tatbestdnden nach § 4 Nr. 9 und
§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr.1, Abs. 2 steht, ist ausschlielich die
Ahnlichkeit der Ware oder Dienstleistung, die in der
Absicht beworben wird, tiber die betriebliche Herkunft zu
tiuschen.®'

Nr. 14: [Schneeball- und Pyramidensytem] Die
Regelung betrifft die Unzuléssigkeit der Einfiihrung, des
Betriebs und der Férderung sog. Schneeball- und
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vermittelt, allein oder hauptsichlich durch die
Einfiihrung weiterer Teilnehmer in das System konne
eine Vergiitung erlangt werden (Schneeball- oder
Pyramidensystem);

15. die unwahre Angabe, der Unternehmer werde
demnichst sein Geschéift aufgeben oder seine
Geschiftsriaume verlegen;

16. die Angabe, durch eine bestimmte Ware oder
Dienstleistung lieBen sich die Gewinnchancen bei einem
Gliicksspiel erhéhen;

17. die unwahre Angabe oder das Erwecken des
unzutreffenden Eindrucks, der Verbraucher habe
bereits einen Preis gewonnen oder werde ihn gewinnen
oder werde durch eine bestimmte Handlung einen Preis
gewinnen oder einen sonstigen Vorteil erlangen, wenn es
einen solchen Preis oder Vorteil tatsichlich nicht gibt,
oder wenn jedenfalls die Moglichkeit, einen Preis oder
sonstigen Vorteil zu erlangen, von der Zahlung eines
Geldbetrags oder der Ubernahme von Kosten abhingig
gemacht wird;

Pyramidensysteme. Diese Systeme sind bereits nach der
allgemeinen Vorschrift des § 4 Nr. 2 unlauter, weil die
Chancen, neue Kunden zu werben, wegen des
progressiven Charakters des Systems sinken, was von
unerfahrenen oder leichtfertigen Verbrauchern nicht
erkannt wird. Ferner kommt bei derartigen
Verkaufsforderungsmafnahmen eine Strafbarkeit nach §
16 Abs. 2 in Betracht.*

Nr. 15: [Geschiftsaufgabe / -verlegung] Die
Unlauterkeit besteht in diesen Féllen in der Herbeifiihrung
der irrigen Vorstellung, der Unternehmer werde seine
Waren aus Anlass der Geschéftsaufgabe oder
Geschiftsverlegung zu besonders giinstigen Konditionen
abgeben.®

Nr. 16: [Erhohung Gewinnchancen] Der Begriff des
Gliicksspiels ist gemeinschaftsrechtlich auszulegen.
Erfasst werden Spiele, bei denen der Gewinn vom Zufall
abhéngt und die Aussicht auf einen Gewinn — anders als
z.B. bei Preisausschreiben — einen geldwerten Einsatz
voraussetzt. Von Nr. 16 erfasst werden sollen z.B.
Computerprogramme zur ,,astrologischen Berechnung der
personlichen Lotto-Gewinntage™ oder Programme zur
Ermittlung der ,,richtigen* Lotto-Zahlen.*

Nr. 17: [Tduschung iiber Gewinn] Durch die Regelung
soll verhindert werden, dass der Verbraucher zur
Teilnahme an Wettbewerben oder Preisausschreiben
veranlasst wird, bei denen entweder die beschriebenen
Preise von vornherein nicht gewonnen werden kdnnen,
weil sie nicht vergeben werden, oder bei denen der Preis
oder Vorteil jedenfalls von einer Geldzahlung oder einer
Kostentibernahme abhéngt. Anders als in den dhnlichen
Féllen des Nr. 20, bei denen dem Verbraucher eine
tatsdchlich nicht bestehende Gewinnchance vorgetduscht
wird, wird dem Verbraucher in den Fillen des Nr. 17 der
Eindruck vermittelt, dass ihm der Preis oder sonstige
Vorteil bereits sicher sei. Die Regelung ergénzt das

46




http://www.jurpc.de - Internet-Zeitschrift fuer Rechtsinformatik und Informationsrecht (Download am: 19.05.2024)

18. die unwahre Angabe, eine Ware oder Dienstleistung
konne Krankheiten, Funktionsstorungen oder
Missbildungen heilen;

19. eine unwahre Angabe iiber die Marktbedingungen
oder Bezugsquellen, um den Verbraucher dazu zu
bewegen, eine Ware oder Dienstleistung zu weniger
giinstigen Bedingungen als den allgemeinen
Marktbedingungen abzunehmen oder in Anspruch zu
nehmen;

20. das Angebot eines Wettbewerbs oder
Preisausschreibens, wenn weder die in Aussicht
gestellten Preise noch ein angemessenes Aquivalent
vergeben werden;

21. das Angebot einer Ware oder Dienstleistung als
Hgratis“, ,umsonst®, , kostenfrei“ oder dergleichen,
wenn hierfiir gleichwohl Kosten zu tragen sind; dies gilt
nicht fiir Kosten, die im Zusammenhang mit dem
Eingehen auf das Waren- oder Dienstleistungsangebot
oder fiir die Abholung oder Lieferung der Ware oder
die Inanspruchnahme der Dienstleistung unvermeidbar
sind;

22. die Ubermittlung von Werbematerial unter
Beifiigung einer Zahlungsaufforderung, wenn damit der
unzutreffende Eindruck vermittelt wird, die beworbene

Transparenzgebot nach § 4 Nr. 4, 5.%

Nr. 18: [Irrefiihrung iiber Heilungsmoglichkeiten] Das
fragliche Verhalten féllt zugleich unter den Tatbestand des
§ 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 1, wonach u.a. unwahre Angaben iiber
die Zwecktauglichkeit einer Ware oder Dienstleistung
irrefiihrend ist.

Nr. 19: [Irrefiihrung iiber Marktbedingungen] Nach
diesem Tatbestand, der einen Sonderfall der Irrefithrung
iiber die Preiswiirdigkeit eines Angebots regelt, sind
unwahre Angaben unzuléssig, mit denen iiber
Marktbedingungen und Bezugsmdglichkeiten getduscht
wird, um die angebotenen Waren und Dienstleistungen zu
Marktbedingungen abzusetzen, die fiir den Unternechmer
giinstiger als die allgemein tiblichen sind.

Nr. 20: [Irrefiihrung iiber Preisvergabe] Nach dieser
Regelung ist es verboten, ein Gewinnspiel oder
Preisausschreiben {iberhaupt anzubieten, wenn dahinter
nicht auch die Absicht steht, einen Preis oder ein
angemessenes Aquivalent zu vergeben. Derartige
Verhaltensweisen versto3en zugleich gegen das nach § 4
Nr. 5 bestehende gebot, die Teilnahmebedingungen von
Preisausschreiben und Gewinnspielen klar und eindeutig
anzugeben.

Nr. 21: [Irrefithrung iiber Kosten] Die Regelung betrifft
einen Sonderfall der Irrefithrung iiber die Berechnung
des Preises im Sinne des § 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 2.

Nr. 22: [Irrefiihrung iiber Vertragsverhiltnis
Regelung betrifft Félle des Vortiduschens eines bereits
bestehenden Vertragsverhiltnisses und einer daraus
resultierenden Zahlungspflicht. Erfasst sind auch
rechnungsdhnlich aufgemachte Angebotsschreiben, die
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Ware oder Dienstleistung sei bereits bestellt;

23. die unwahre Angabe oder das Erwecken des
unzutreffenden Eindrucks, der Unternehmer sei
Verbraucher oder nicht fiir Zwecke seines Geschiifts,
Handels, Gewerbes oder Berufs titig;

24. die unwahre Angabe oder das Erwecken des
unzutreffenden Eindrucks, es sei im Zusammenhang
mit Waren oder Dienstleistungen in einem anderen
Mitgliedstaat der Européischen Union als dem des
Warenverkaufs oder der Dienstleistung ein
Kundendienst verfiigbar;

25. das Erwecken des Eindrucks, der Verbraucher
konne bestimmte Riumlichkeiten nicht ohne vorherigen
Vertragsabschluss verlassen;

26. bei personlichem Aufsuchen in der Wohnung die
Nichtbeachtung einer Aufforderung des Besuchten,
diese zu verlassen oder nicht zu ihr zuriickzukehren, es
sein denn, der Besuch ist zur rechtmifligen
Durchsetzung einer vertraglichen Verpflichtung
gerechtfertigt;

27. Mafinahmen, durch die der Verbraucher von der
Durchsetzung seiner vertraglichen Rechte aus einem
Versicherungsverhiltnis dadurch abgehalten werden

auch nach § 4 Nr. 3 unlauter sind.

Nr. 23: [Verschleierung unternehmerischen Handelns]|
Die Regelung betrifft unwahre Angaben zur

Verschleierung unternehmerischen Handelns, wie dies
z.B. bei der wahrheitswidrigen Behauptung der Fall ist,
der Vertrieb einer Ware diene sozialen oder humanitiren
Zwecken. Sie tritt neben § 4 Nr. 3.%

Nr. 24: [Irrefiihrung iiber Verfiigbarkeit
Kundendienst] Die Regelung betrifft wahrheitswidrige
Angaben iiber die Verfiigbarkeit eines Kundendienst in
anderen Mitgliedsstaaten der EU und damit vor allem
Irrefihrungen im grenziiberschreitenden Rechtsverkehr.

Nr. 25: [Verlassen von Raumlichkeiten] Durch diese
aggressive Geschiiftspraktik wird der Verbraucher
dadurch unter Druck gesetzt, dass ihm der Eindruck
vermittelt wird, er konne bestimmte Riumlichkeiten erst
verlassen, wenn er sich auf einen Geschéftsabschluss
einlédsst. Der Tatbestand, der regelmifBig zugleich eine
strafbare Notigung darstellt (§ 240 StGB), tritt neben die
Regelbeispiele der Unlauterkeit gemi § 4 Nr. 1, 2.%

Nr. 26: [Aufsuchen in der Wohnung] Diese aggressive
Geschiftspraktik stellt regelméfBig auch einen Verstof3
gegen die Regelbeispiele der Unlauterkeit geméaB § 4 Nr.

1 und 11 dar und kann als Hausfriedensbruch (§ 123
StGB) oder Nétigung (§ 240 StGB) strafbar sein, wobei es
— wie bei Nr. 25 — fiir die lauterkeitsrechtliche Beurteilung
nicht darauf ankommt, ob die Schwelle zur Strafbarkeit
erreicht ist.*™®

Nr. 27: [Behinderung der Durchsetzung
versicherungsvertraglicher Anspriiche] Die Regelung
betrifft Félle unzuldssiger Leistungsverweigerungen.
Diese Fille waren nach altem Recht nicht im UWG
geregelt, da eine Leistungsverweigerung als
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soll, dass von ihm bei der Geltendmachung seines
Anspruchs die Vorlage von Unterlagen verlangt wird,
die zum Nachweis dieses Anspruchs nicht erforderlich
sind, oder dass Schreiben zur Geltendmachung eines
solchen Anspruchs systematisch nicht beantwortet
werden;

28. die in eine Werbung einbezogene unmittelbare
Aufforderung an Kinder, selbst die beworbene Ware zu
erwerben oder die beworbene Dienstleistung in
Anspruch zu nehmen oder ihre Eltern oder andere
Erwachsene dazu zu veranlassen;

29. die Aufforderung zur Bezahlung nicht bestellter
Waren oder Dienstleistungen oder eine Aufforderung
zur Riicksendung oder Aufbewahrung nicht bestellter
Sachen, sofern es sich nicht um eine nach den
Vorschriften iiber Vertragsabschliisse im Fernabsatz
zuliissige Ersatzlieferung handelt, und

nachvertragliches Verhalten von der bisher fiir
Wettbewerbsverstofle maBgeblichen Definition der
Wettbewerbshandlung in § 2 Abs. 1 Nr. 1 UWG a.F. nicht
erfasst wurde. Demgegeniiber wird von der jetzt
maBgeblichen, weiter gefassten Definition der
geschiftlichen Handlung in § 2 Abs. Nr. 1
nachvertragliches Verhalten ausdriicklich erfasst® (s.o.
Kommentierung zu § 2 Abs. 1 Nr. 1).

Nr. 28: [Werbung gegeniiber Kindern] Als aggressive
Geschéftspraktik sind danach Werbeangebote unzuldssig,
durch die Kinder unmittelbar zum Erwerb von Waren
oder zur Inanspruchnahme von Dienstleistungen
aufgefordert werden (sog. Selbsterwerb). Unzuldssig ist
ferner die Aufforderung, Kinder mégen ihre Eltern oder
andere Erwachsene dazu veranlassen, die Leistungen fiir
Kinder zu beziehen. Der Begriff ,,Kind* ist
gemeinschaftsrechtlich auszulegen (siehe hierzu bereits o.
die Kommentierung zu § 4 Nr. 2). Von der ersten
Tatbestandsalternative werden auch geschéftliche
Handlungen erfasst, die bereits nach § 4 Nr. 2 unlauter
sind, wobei der Anwendungsbereich von Nr. 28 weiter ist,
da es auf die Ausnutzung der geschiftlichen
Unerfahrenheit der Kinder nicht ankommt.”

Nr. 29: [Nicht bestellte Waren / Dienstleistungen] Die
Regelung stellt eine lauterkeitsrechtliche Ergédnzung zu §
241a BGB dar.”! Die Unlauterkeit dieser aggressiven
Geschiéftspraktik ergibt sich daraus, dass der
unzutreffende Eindruck erweckt wird, es bestiinden
bereits vertragliche Beziechungen. Zudem wird durch die
fraglichen geschiftlichen Handlungen der Umstand
ausgenutzt, dass es Verbrauchern haufig léastig sein wird,
eine einmal erhaltene Sendung zuriickzusenden. Der Fall
der Kundenwerbung durch das Vortiuschen einer
vertraglichen Beziehung wird als Verschleierung des
Werbecharakters der geschéftlichen Handlung auch von §
4 Nr. 3 erfasst.”
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30. die ausdriickliche Angabe, dass der Arbeitsplatz
oder Lebensunterhalt des Unternehmers gefihrdet sei,
wenn der Verbraucher die Ware oder Dienstleistung
nicht abnehme.

Nr. 30: [Gefahrdung Arbeitsplatz / Lebensunterhalt]
Das Verhalten ist wegen der Ausiibung unzuliissigen
moralischen Drucks auch nach § 4 Nr. 1 unlauter, da
sich der Verbraucher in den fraglichen Fillen mit dem
moralischen Vorwurf mangelnder Hilfsbereitschaft oder
fehlender Solidaritit konfrontiert sieht.” Die Regelung ist
restriktiv auszulegen und erfordert einen unmittelbaren
Kontakt zum Verbraucher mit dem Ziel dessen rationale
Entscheidungsfreiheit durch massive Beeinflussung zu
beeintrichtigen.”

* Der Autor ist Professor fiir Wirtschaftsprivatrecht mit den Vertiefungsgebieten Gewerblicher Rechtsschutz, Urheberrecht und Wettbewerbsrecht
am Institut fiir Geistiges Eigentum, Recht und Wirtschaft in der Informationstechnologie der Brunswick European Law School/Fachbereich Recht

an der Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel.

** Der Autor ist Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Institut fiir Geistiges Eigentum, Recht und Wirtschaft in der Informationstechnologie der
Brunswick European Law School/Fachbereich Recht an der Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel.
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''Vgl. zur seiner Zeit neu aufgneommenen Schutzzweckbestimmung Pierson, Kommentierte Synopse zum UWG-
Reformgesetz (2004), JurPC Web-Dok. 250/2004, abrufbar unter http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.
? Niheres siche Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 11, 20.

3 Niheres hierzu vgl. Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu § 2 Abs. 1 Nr. 1.

* Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 12, 20f.; ferner Beschlussempfehlung und Bericht des Rechtsausschusses, BT-
Drucks. 16/11070, S. 3, 5.

> Vgl. Richtlinie 2005/29/EG — Erwédgungsgrund 20.

® Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 12, 21.

7 Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 21.

8 Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 12.

? Vgl. Beschlussempfehlung und Bericht des Rechtsausschusses, BT-Drucks. 16/11070, S. 5.

1% Kéhler, WRP 2009, 109 ff. zu § 3.

"' Vgl. Pierson, Kommentierte Synopse zum UWG-Reformgesetz (2004), § 3 a.F., unter
http://www.jurpc.de/aufsatz/20040250.htm.

2Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 12.

13 Vgl. so auch Schéttle, GRUR 2009, 546, 547 m.w. Nachw.

' Vgl. Richtlinie 2005/29/EG — Erwigungsgrund 18.

5 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 22.

' Vgl. hierzu auch den Erwigungsgrund 19 der Richtlinie.

7 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 15; ferner Schéttle, GRUR 2009, 546, 548 m.w. Nachw.

" Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 16.

' Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 22; ferner Schéttle, GRUR 2009, 546, 550.

2 Vgl. Beschlussempfehlung und Bericht des Rechtsausschusses, BT-Drucks. 16/11070, S. 5.

2 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 22.

2 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 22 f.

» Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 16, 23.

2 Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu §§ 5, 5a.

» Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 23.

* Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 16, 23.

" Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 24.

2 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 24.

» Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu irrefiihrenden geschiftlichen Handlungen bei und nach Vertragsschluss.

3 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 16 f.; niheres hierzu vgl. Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu § 4 Nr. 9 lit. a
UWG.

3' Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 17, 24.

32 Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu § 5 Abs. 1 S. 2 Nr. 1.

3 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 24 f.

** Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 25.

¥ Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 17, 25.

3¢ Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 25.

7 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 26.

¥ Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 26.

% Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 26.

“ Vgl Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 26 f.

I Richtlinie v. 12.12.2006 - ABL. EG Nr. L 376 S. 21.

“2 Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 28, 19.

“ Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 28.

* Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 19.

4 Vgl. Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 28.

46 S0 auch Sosnitza, WRP 2008, 1014; Kohler, WRP 2009, 109 ff. zu § 7; Schéttle, GRUR 2009. 546, 547 f.; Lettl,
GRUR-RR 2009, 41, 44.

47 Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 28 — zum Hintergrund des neuen Regelungsstandortes siche Amtl. Begr. BT-
Drucks. 16/10145, S. 29.

* Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 29.

* Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 29.

0 Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 29.

' Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10734, S. 12 f.

> Amtl. Begr. BT-Drucks. 16/10145, S. 30.

>3 Niheres zu diesem Gesetz siche die Informationen des BMJ unter:

http://www.bmj.bund.de/enid/Verbraucherschutz/Umsetzung_Verbraucherkredit-

_und_Zahlungsdiensterichtlinie_1hd.html.
% Die Uberschrift von Kapitel 4 wurde durch Art. 2 Ziff. 2 des am 04.08.2009 in Kraft getretenen Gesetzes zur

Bekdmpfung unerlaubter Telefonwerbung und zur Verbesserung des Verbraucherschutzes bei besonderen
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Vertriebsformen neu gefasst.

* Die Uberschrift von Kapitel 5 wurde durch Art. 2 Ziff. 3 des am 04.08.2009 in Kraft getretenen Gesetzes zur
Bekidmpfung unerlaubter Telefonwerbung und zur Verbesserung des Verbraucherschutzes bei besonderen
Vertriebsformen gestrichen.
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unerlaubter Telefonwerbung und zur Verbesserung des Verbraucherschutzes bei besonderen Vertriebsformen durch den
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